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RESUMO

Esta dissertacdo tem por objetivo investigar e analisar os processos gramaticais de
formacéo das hashtags em portugués, a fim de propor uma classificacédo a partir de
uma analise sintatica. Deve-se destacar, de inicio, que hashtag tem a funcao de, a
principio, associar uma determinada informacdo a um assunto ou uma discusséo de
uma rede social. Caracteriza-se em termos de forma a uma sequéncia de caracteres
alfanumeéricos precedida pelo simbolo #. Estruturas como #SomosTodosMacacos,
#Covid19Brasil, #BomDia e #Brasil, por exemplo, exemplificam esse fen6meno da
linguagem. O interesse por esse objeto de pesquisa surgiu a partir da popularidade
desse tipo de marcacdo nas diversas plataformas sociais digitais, constituindo-se
como uma estratégia linguistica presente em variadas redes sociais, manchetes,
publicidades, slogans politicos, programas de TV e outdoors, por exemplo. Tudo isso,
a meu ver, constitui-se em razdes suficientes para merecer atencao cientifica. Devido
a sua abrangéncia, em termos metodoldgicos, foram consideradas apenas as
hashtags em lingua portuguesa que alcancaram na rede social Twitter os Trendings
Topics mensais nos anos de 2013 e 2020, perfazendo um total aproximado de 500
hashtags analisadas. Como resultado de analise sintatica, propus que as hashtags
devem ser classificadas em trés tipos, a saber: (i) expressdes verbais — em suas
formas nominais e nos modos imperativo e indicativo; (ii) expressfes nominais — nao
modificadas e modificadas por complemento ou adjunto; e, por fim, (iii) expressdes

com periodos incompletos.

PALAVRAS-CHAVE: Hashtags. Twitter. Classificacdo. Analise sintatica.



ABSTRACT

This dissertation aims to investigate and analyze the grammatical processes of
hashtag formation in Portuguese, in order to propose a classification based on a
syntactic analysis. It should be noted, at first, that the hashtag has the function of, in
principle, to associate certain information with a subject or discussion on a social
network. It is characterized in terms of the form of a sequence of alphanumeric
characters preceded by the # symbol. Structures such as #SomosTodosMacacos,
#Covid19Brasil, #BomDia and #Brasil, for example, exemplify this language
phenomenon. The interest in this research object arose from the popularity of this type
of marking on various digital social platforms, constituting a linguistic strategy present
in various social networks, headlines, advertisements, political slogans, TV programs
and billboards, for example. All of this, in my view, constitutes sufficient reasons to
deserve scientific attention. Given its scope, in methodological terms, only the
hashtags in Portuguese language that reached the monthly Trending Topics in the
social network Twitter in 2013 and 2020 were considered, making a total of
approximately 500 analyzed hashtags. As a result of syntactic analysis, | proposed that
hashtags should be classified into three types, namely: (i) verbal expressions — in their
nominal forms and in the imperative and indicative moods; (ii) nominal expressions —
unmodified and modified by nominal complement or adjunct; and, finally, (iii)

expressions with incomplete sentences.

KEYWORDS: Hashtags. Twitter. Classification. Syntax analisys.
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1. INTRODUCAO

Esta dissertacdo de mestrado tem por objeto de estudo a hashtag, a qual se
constitui, em termos de forma, como uma sequéncia de caracteres alfanuméricos
precedida pelo simbolo #. Como funcédo, caracteriza-se como uma marcagado cuja
funcdo é associar uma determinada informac¢do a um assuntou ou uma discusséo de
uma rede social, por exemplo. Nota-se que essa ferramenta serve de auxilio para
direcionar os usuarios em sua navegacao, pois estes buscam um ambiente que
atenda cada vez mais a seus interesses e anseios individuais. Assim, a hashtag foi
criada com o intuito de organizar as postagens com marcagées em comum e, ao longo
do tempo, foi assumindo novas fungdes, tais como direcionar o usuario para paginas
e contextos especificos, reunir tematicas, promover conteudos, propagandas e
marcas, entre outras. Deve-se destacar que o0 interesse por esse tema surgiu a partir
da observacdo da quantidade cada vez maior de internautas que utilizam a hashtag
em suas publicacdes nas redes sociais.

A hashtag tem sido objeto de iniUmeras investigacdes académicas, pois possuli
potencial de marcacdo social e configura-se como uma ferramenta que facilita a
disseminacdo de informacdes, ideias e posicionamentos. Potts et al. (2011)
investigaram o uso da hashtag no Twitter trocando informacdes sobre desastres
naturais. Seus estudos mostraram que a inconsisténcia na marcacédo de conteudos
em virtude das diferencas nas convencfes e uso entre 0s participantes (como, por
exemplo, no formato, na ortografia e na ordenacado de palavras) muitas vezes ¢ um
problema quando se trata de tornar esse conteddo mais facilmente pesquisavel e
localizavel nas midias digitais, uma vez que essas diferencas geram links diferentes e
divergentes entre si.

Considera-se importante destacar aqui que a escrita adaptada aos meios

o ”»

digitais inicialmente recebeu o nome de “internetés” e € anterior ao surgimento da
hashtag. No entanto, algumas caracteristicas dessa linguagem podem ser observadas
também nas hashtags, tais como: abreviacdo de palavras (#sgn); acréscimo ou
repeticdo de vogais (#maravilhooooooso); modificacdes do registro grafico padrao
com troca ou omissdo de letras (#bjs); acentuacdo opcional (#saopaulo); escrita
alfanumérica (#eleicdes2020); entre outras. A postura assumida para a formacao
desse tipo de marcacao esta voltada para as relagdes sociais do sujeito ao contexto
de uso. Komesu e Tenani (2007, p. 639) também defendem que “a tese da

heterogeneidade da escrita implica uma nogéo de escrita, de lingua e de linguagem
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constituidos dialogicamente, mediante as relacbes entre 0s sujeitos e 0s suportes
multimodais”.

Romero et al. (2011) estudaram a mecanica da difusdo de informagdes no
Twitter. Os estudos desses autores revelam que as fontes de variagdo envolvem
diferencas na adeséo (a probabilidade de adocdo de uma hashtag com base no
namero de exposi¢cdes) e na persisténcia (a extensdo em que as exposicoes repetidas
de uma hashtag continuam a ter efeito significativo). Os autores revelam também que
a variacao na propagacao da hashtag parece estar alinhada com o tépico da propria
hashtag, persistindo constantemente hashtags com topicos polémicos.

Dickinson (2013) explorou as func¢des da linguagem férmula/formulaica
(formada por um padrao fixo, pré determinado) no discurso interacional no Twitter,
incluindo o uso de hashtags, como por exemplo, #somostodoscaminhoneiros,
#somostodosmaju, #somostodos70porcento. Seu estudo revela que, além de ter um
objetivo pratico facilitador, as hashtags promovem a filiagdo com os valores e com as
comunidades relacionadas, possibilitando aos usuarios do Twitter uma interacao que
nao é oferecida em outros modos de comunicacao.

Medeiros (2021) investigou e analisou, a partir da perspectiva do género do
discurso com enfoque nas ideias de Bakhtin, como a linguagem verbal se molda as
redes sociais, mais especificamente ao Twitter, e como essas mudancas refletem-se
nas relacdes sociais por meio das interacdes nessa rede social. O estudo do autor
aponta para a variedade de géneros digitais emergentes que circulam na internet e
seu impacto na vida cotidiana da sociedade. Os resultados apontam que, entre os
discursos analisados, 0s que geram maior interacdo estdo relacionados a esfera
jornalistica e ao humor.

Cunha et al. (2011) adotaram uma abordagem baseada na linguagem, ao
investigar a propagacado de hashtags inovadoras no Twitter com base em modelos
para a andlise da inovacao linguistica em comunidades de fala. Eles se concentraram
nas caracteristicas que distinguem uma hashtag que se espalha amplamente de outra
gue néo atrai muito a atencao. Seus estudos revelam que as hashtags mais utilizadas
e mais populares sao simples, curtas e diretas, transmitindo o que se quer de modo
rapido e preciso.

Estudiosos como Davies (2010), Alves Filho et al. (2012), Paveau (2013),
Jackiewiez e Vidak (2014), Burgess et al. (2015), Denton (2015), Silva (2017), entre

outros, se dedicaram a estudar a hashtag em suas mdltiplas facetas. Deve-se
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destacar, no entanto, que nesta dissertacdo proponho a analise da hashtag sob uma
perspectiva linguistica, como poucas vezes foi feito.

Em tempos de internet, em que a comunicacdo se tornou dinamica e veloz,
algumas vezes as convencdes ortograficas tradicionais sdo adaptadas ao contexto
atual nos meios digitais. Raramente alguém escreve alguma coisa a mao. Quando se
fala em mandar uma mensagem ou uma carta, entregar um trabalho escolar ou um
documento profissional, entre outras atividades escritas, ja se pressupfe que seja
através de algum meio digital.

Durante o periodo da pandemia do novo coronavirus que tem assolado o
mundo desde 2020, a internet tem sido fundamental para a comunicacdo e a
socializagdo, tanto em ambientes formais quanto pessoais, uma vez que a
recomendacdo é que se figue em casa 0 maior tempo possivel para evitar
aglomeracoes e possivel proliferacado do virus que provoca a Covid19. Diante disso,
as ferramentas digitais tornaram-se essenciais para manter as pessoas em atividade.
Antes mesmo do periodo pandémico, Barton e Lee (2015) ja afirmavam que até
atividades basicas do dia a dia, tais como reunides, leituras, anotacoes,
preenchimentos de formularios, aulas, curriculos, reservas de viagens e hotéis,
compras e localizacdo de enderecos (atualmente utiliza-se o GPS do celular para essa
finalidade) foram digitalmente transformadas.

Deve-se destacar que a forca da oralidade € um dos fatores que favorecem
essa simplificacdo da linguagem, uma vez que a hashtag e outros suportes midiaticos,
dao a sensacéao de interacao oral e, assim, todas as caracteristicas da fala podem ser
percebidas: repeticdo, falta de coesdo, contracdes sintaticas e fonoldgicas, por
exemplo. As partes formais da lingua como ortografia, prosédia, morfologia e sintaxe
sdo modificadas e adaptadas ao ambiente virtual para que, conforme Barton e Lee
(2015), os usuarios possam com maior agilidade se comunicar.

Barton e Lee (2015) afirmam que as tecnologias sozinhas nao introduzem
mudancas em nossas vidas. Todas as mudancas giram em torno da linguagem, pois
ela é fundamental para a transformacao da comunicacéo e da construcao de sentidos
e, a0 mesmo tempo, é atingida e também modificada pelas mudancas. Observa-se ai
uma adequacdo linguistica voltada ao uso midiatico. Isso € compreensivel devido a
existéncia da variagdo linguistica, importante fator a ser considerado levando-se em
conta que desde a infancia as pessoas estdo expostas a varias praticas de

letramentos e constroem suas proprias hipoteses a partir da convivéncia social.
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A hashtag surge nesse contexto para simplificar e agilizar as buscas dos
usuarios, pois para divulgar ou buscar uma determinada hashtag pode-se “dispensar”
parcialmente as regras da gramatica. Para Coscarelli (2016), quando se fala em
linguagem e suas caracteristicas, suportes, naturezas e textos multimodais, deve-se
levar em conta o contexto de uso em cada meio, sem pontuagdes de certo ou errado,
vantagens ou desvantagens, a fim de se aproveitar bem as modulagfes permitidas e
as finalidades almejadas.

A linguagem utilizada no ambiente virtual despertou o interesse de linguistas e
tornou-se objeto de pesquisa principalmente para que se pudesse entender e explicar
mais profundamente suas contribuicbes para as transformacfes linguisticas e
comunicativas. Lévy (1993, 1996) foi um dos primeiros a enveredar pelos oceanos
linguisticos da internet. As pesquisas de Marcuschi e Xavier (2010) também
desempenharam um papel importante na busca pela compreenséo das novas formas
de construgdes linguisticas e contextuais no ambiente virtual. Barton e Lee (2015)
investigaram os impactos do mundo virtual sobre a linguagem e possiveis estudos
relacionados a ela. Coscarelli (2016) abordou as tecnologias como ferramentas com
as quais se pode adquirir aprendizagem e podem ser utilizadas para exercer a
criticidade, autonomia e cidadania. Sobre a hashtag, Coscarelli (2016, p. 90), por

exemplo, afirma que:

Hoje, muitas redes sociais utilizam esse recurso para organizar as
informacBes que circulam pela web. Facebook, Twitter e Instagram
sdo exemplos de ambientes que recorrem a esse tipo de indexacao
para facilitar a localizacdo de temas relacionados, elencar assuntos
mais comentados e até mesmo criar um tipo de “discurso comum”, ou
um modo de dizer coletivo, que pode se tornar, inclusive uma giria
oralmente difundida, fora das redes digitais. Usando hashtags,
pessoas com interesses comuns podem se encontrar e plataformas de
andlise de redes sociais podem tracar mapas de como e onde um
assunto esta sendo difundido pela internet. (COSCARELLI, 2016, p.
90)

Os autores supracitados sdo alguns dos linguistas que desenvolveram
pesquisas relevantes sobre a linguagem online com seus usos e particularidades. E
exatamente nesse contexto, que trata das estruturas e das rela¢des linguisticas do

suporte midiatico hashtag, que o presente trabalho de pesquisa de mestrado se

insere, uma vez que tem por objetivo investigar e analisar os processos de formagao
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das hashtags em portugués, a fim de propor uma classificacéo a partir de uma analise
sintatica. Ademais, deve-se destacar ainda que nossa investigacdo partiu de
perguntas do tipo: Quais sdo as estruturas gramaticais das hashtag? Quais séo os
processos gramaticais de formacéo das hashtags? Como € sua organizacao sintatica
€ quais estruturas sintaticas as integram? As hashtags podem integrar estruturas
sintaticas maiores? Para investigar possiveis respostas para esses questionamentos,
formulei a seguinte hip6tese de trabalho: a hashtag, por ser um elemento que integra
a linguagem humana e com ela compartilha propriedades, deve apresentar um
sistema organizado e um conjunto de convenc¢des adotadas por um grupo social,
passivel de ser investigado linguisticamente.

Diante dessas perguntas e da hipotese formulada, estabeleci, portanto, como
objetivo geral para esta pesquisa, investigar e analisar os processos de formacéo das
hashtags em portugués, a fim de propor uma classificacdo a partir de uma analise
sintatica. A fim de orientar o percurso da pesquisa, tracei como objetivos especificos:
conceituar, descrever e classificar linguisticamente as hashtags, por um lado, e
compreender, analisar e explicar as estruturas linguisticas das hashtags, por outro.
Ademais, em termos metodoldgicos, considerei para a analise apenas as hashtags
em lingua portuguesa que alcancaram na rede social Twitter os Trendings Topics
mensais nos anos de 2013 e 2020. Ao todo, foram investigadas aproximadamente 500
hashtags.

Para atender aos objetivos desta pesquisa, a dissertacdo foi organizada,
incluindo-se a Introducéo e as Consideracdes finais, em cinco sec¢des, que descrevo
a sequir.

Na sec¢do 1, intitulada Introducéo, é feito um apanhado geral sobre o objeto de
estudo e uma apresentacdo de alguns trabalhos que investigaram as hashtags.
Ademais, apresento 0s objetivos e a constituicdo do corpus da pesquisa.

Na secdo 2, intitulada Hashtag: conceito e contextualizacdo, faco um estudo
bibliografico sistematico a respeito das hashtags. Discuto algumas classificacbes e
alguns conceitos ja propostos sobre hashtags, que consideram, entre outras coisas,
sua composicédo formal, sua funcionalidade nos ambientes e sua relacdo com outros
elementos, tais como: outras formas de textos escritos, imagens e videos; convengdes
e usos da hashtag; ambiente de utilizagédo, o ciberespaco e o hipertexto.

A secdo 3, nomeada de Fundamentos Metodologicos, apresenta o0s

procedimentos metodologicos, a delimitacdo do corpus, a sele¢éo e coleta dos dados
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da pesquisa. Discute-se ainda os critérios para andlise das hashtags selecionadas,
bem como seu aspecto metodoldgico, instrumental, linguistico e seu funcionamento
como ferramenta digital.

Na secdo 4, intitulada Proposta de analise, proponho uma anélise taxonémica
das hashtags, bem como sua tipologia, tendo em vista algumas propriedades
linguisticas formais fundadas, entre outros aspectos, em: expressdes verbais e
nominais. Além da proposta de classificacdo das hashtags, teco ainda algumas
consideracoes a respeito de suas funcdes e das diferencas encontradas entre os anos
pesquisados, 2013 e 2020.

Por fim, na Ultima secao, que trata das Considerac¢des finais, faco um apanhado
sobre os elementos que foram examinados no decorrer da escrita da dissertagdo. As
investigacbes apontaram para o fato de que as hashtags tém assumido funcdes
baseadas no contexto de uso e em objetivos proprios, o que sugere também que pode
ser classificada, no aspecto linguistico, como o produto de um processo linguistico,
um mecanismo que pode gerar uma variedade ilimitada de formas, ao agrupar
palavras e caracteres, gerando novos itens linguisticos. Ademais, as hashtags podem
apresentar formas tipicas desse recurso tecnoldgico, embora possam ser também
analisadas em termos linguisticos, tais como: expressfes verbais e expressoes
nominais. Possuem um mecanismo de producdo definido de acordo com cada
plataforma e com carater extremamente alto de liberdade e criatividade, o que tem
permitido inclusive seu uso em contextos off-line, onde tem se tornado uma pratica
muito produtiva para disseminar conteudos e produtos. Por fim, os resultados desta
pesquisa sugerem que as hashtags foram além de seus usos iniciais. Além de servir
como metadados, também possuem mudltiplas funcdes e sdo utilizadas de diversas

maneiras para diversos propositos.
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2. HASHTAG: CONCEITO E CONTEXTUALIZAQAO

Nesta sec¢do, discuto o conceito de hashtag e os contextos para o seu uso,
utilizando-me de estudos, artigos e pesquisas de outros autores sobre o objeto de
estudo. Para isso, utilizam-se referéncias de diversas areas que abordam os variados

aspectos das hashtags, desde seu conceito até suas rela¢des linguisticas.

2.1 Conceito

De acordo com as convencdes tipograficas de meios digitais, como o Twitter!
e outras redes sociais, a hashtag é organizada por uma sequéncia de caracteres
formada pelo simbolo # (cerquilha) seguido quase sempre de pelo menos uma palavra
(podendo incluir siglas, digitos numéricos e até acentuacdo). E usada
majoritariamente nas redes sociais digitais (#Sabadou), mas também é utilizada em
contextos off-line (#Vaipassar) e até no vocabulario oral dos usuarios

(#chateadacomvocé). Conforme Silva (2017, p. 20):

Partindo de uma conceituacdo mais ampla, apresentamos a hashtag
como uma palavra de origem inglesa, composta pela juncdo dos
termos hash (cerquilha - #) e tag (etiqueta), que diz respeito a uma
cadeia de caracteres que formam uma unidade ao ser precedida pelo
simbolo cerquilha (#)?, usada principalmente nas redes sociais digitais,
com multiplas finalidades. (SILVA, 2017, p. 20)

A sequéncia de caracteres que fazem parte da hashtag, obrigatoriamente,
sempre sera antecedida pela cerquilha (#). Portanto, ndo existe hashtag sem
cerquilha. Também néo ha diferenciacdo entre termos formados por maiusculas ou
minusculas (por exemplo, #BRASIL, #brasil ou qualquer alternancia entre maidsculas
e minusculas — #BrAsil, #bRaSiL, #SalvemOPlanetaTerra, #salvemoplanetaterra,
#SalvemoplanetaTERRA, etc.), de modo que qualquer sequéncia ou alternancia entre
maiusculas e mindsculas sdo possiveis e detectadas como a mesma unidade. Essa
combinacgéo serve como um rétulo para a prépria mensagem e fica vinculada a uma
pesquisa por esses caracteres, que permite a recuperacdo de todas as postagens

relacionadas ao topico rotulado.

! Central de ajuda do Twitter. Disponivel em: https://help.twitter.com/pt/using-twitter/now-to-use-
hashtags. Acesso em: 05 maio 2020.

2 O simbolo # é popularmente conhecido no Brasil como “jogo da velha” ou “cerquilha”. Também pode
ser chamado de “sustenido”, embora essa nomenclatura esteja restrita ao dominio musical.
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Coscarelli (2016, p.90) conceitua hashtag como um recurso muito simples:
“basta inserir o simbolo de libra ou jogo da velha (#) antes da palavra ou expressao
gue se deseja indexar que esté criada a hashtag”. Vale ressaltar que, o simbolo pode
vir acompanhado de um lexema, dois ou mais e ainda pode conter nimeros.

Segundo Patel®, além de servir como indexador de conteldos, a hashtag
também é um mecanismo para expandir o alcance e ampliar o engajamento de um
conteudo, pois funciona como hiperlink*, que liga postagens dentro das redes sociais.
Contudo, cada vez mais esse tipo de construcdo linguistica também pode ser
encontrado em ambientes fisicos (ndo virtuais), tais como: roupas, marcas de
produtos, campanhas publicitarias e ativistas, programas de televisdo e em uma
infinidade de situagdes, inclusive no vocabulario oral. Em ambiente fisico, a hashtag
costuma ter funcao diferente, uma vez que nao se constitui como um hiperlink,
podendo ter construcdes livres das regras virtuais e utilizacdo de caracteres nao
permitidos em ambiente online. No entanto, a tendéncia € que a maioria delas seja
relacionada as redes sociais virtuais com a finalidade de ganharem engajamento e
visibilidade.

Como afirma Silva (2017), a partir das concepc¢des de autores como Cunha et
al. (2011), Romero et al. (2011), Dickinson (2013) e também Barton e Lee (2015),
entre outros, pode-se observar quatro finalidades basicas das hashtags: sédo utilizadas
para indicar o topico da postagem (funciona como uma etiqueta, uma palavra-chave);
realcar um elemento (quando a hashtag é utilizada para chamar a atencao para um
determinado elemento da postagem); agrupar pessoas e assuntos comuns (ao inserir
uma hashtag na postagem da rede social, o usuario cria um link que pode inserir essa
postagem em uma listagem com posts da mesma tag, agrupando assuntos e pessoas
com temas comuns); por fim, servir como forma de expressao (0 usuario expressa
suas emocoes, desejos e opinides sobre assuntos atuais e eventos de naturezas
diversas). Mesmo se forem utilizadas com outras funcdes, tais usos ocorrerao
concomitantemente (por exemplo, se um usuério utilizar hashtag para fins

humoristicos, ainda assim ela também tera a funcdo de elemento de realce e de

3 Disponivel em: https://neilpatel.com/br/blog/como-usar-hashtag. Acesso em: 05 maio 2020.

4 “Dispositivos técnico-informaticos que permitem efetivar 4geis deslocamentos de navegacao online,
bem como realizar remissdes que possibilitam acessos virtuais do leitor a outros hipertextos de alguma
forma correlacionados” (KOCH, 2015, p. 76).
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agrupamento de postagens com a mesma hashtag). Seguem exemplos de hashtags
com as funcgdes citadas:

Figura 1 — Indicar o topico da postagem com a hashtag #Vacina

ISTOE Dinheiro & ®@istoe_dinheiro - 12h
Governadores do Nordeste suspendem a compra de vacina russa Sputnik
v

Difiheiro

#Sputnik ¥Vacina # Covid19

-

Governadores do Nordeste suspendem a compra de vacina russa Sp...
O Consorcio alegou limitagdes impostas pela Anvisa para o uso do
imunizante no Brasil e a decisdo do Ministério da Salde de ndo utiliz...
& istoedinheiro.com.br

@) i Q 3 7

Fonte: Twitter®

O exemplo acima possui trés hashtags diferentes ha mesma mensagem, mas
gue estdo relacionadas semanticamente a prevencdo do novo coronavirus. Se o
interlocutor clicar em cima de cada marcacéo individualmente, ser& direcionado para
paginas diferentes ou semelhantes que tratam de assuntos relacionados a cada
hashtag.

5 Disponivel em: https://twitter.com/istoe_dinheiro/status/1423526992880848897. Acesso em: 02 ago.
2021.
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Figura 2 — Realgar um elemento com a hashtag #Plutao

Erika Albuquerque @Erica_Albg: Nov 5, 2020
Q lindas Images #Pluto #Plutao #astronomia

‘ Sacani (Space Today) @SpaceToday1 « Now 5, 2020
Uma das coisas mais impressionantes que descobrimos nesses Gltimos
5 anos gragas a sonda New Horizons foi a grande variedade geolégica

de Plutdo, nunca ninguém imaginou que esse distante objeto seria
tdo complexo!!!

Fonte: Twitter®

A hashtag #Plutao realca o que esta exposto nas imagens especificando que

se trata do planeta ando em questdo. Resume toda a admiracao pelas imagens ao
nome.

6 Disponivel em: https://twitter.com/Erica_Albg/status/1324422371663474689. Acesso em: 01 ago.
2021.


https://twitter.com/Erica_Albq/status/1324422371663474689
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Figura 3 — Agrupamento de postagem com a hashtag #auxilioemergencial

<« Q. #auxilioemergencial ( 1 ) aaa
Topo Mais recentes Pessoas Fotos Videos
mai 17 15/8
© 1 Q7 N

| - 22 de junho ~

Carol @loracc_ca
4 yx subaaammmm !!

#afx;ii;i:nf e r- ‘e hci- |
o 3. o

aab Luana Nascimento @LuanaNa25503553 - Jun 22 v ( 2 )

/) Deveriam criar a hastag #Pa

>

#auxilioemergencial

Q ‘D. Q 2 Ty

insta: missruth.aps @ruthspacetime - Jun 25 ~
Covardes! #auxilioemergencial #ForaBolsonaro

e UOL Economia® @UCLEconomia - Jun 25
Governo recua e cancela entrevista coletiva para divulgar datas do auxilio
zpr.io/Ho6zi8

) 0 2 Qs I

Fonte: Twitter’

De acordo com Silva (2017),

Quando digitamos essa hashtag no local de busca, indicado pelo item
(1), o Twitter apresenta uma lista com todas as postagens que
apresentam essa hashtag, conforme mostramos em (2). Essa lista
estd organizada em ordem decrescente de postagem, isto €, da
postagem mais recente até a primeira ocorréncia da hashtag
pesquisada. Também podemos ver que a hashtag corresponde a um
link e, por isso, aparece em destaque em relacdo aos demais
elementos da postagem (3). (SILVA, 2017, p. 22)

7 Disponivel em: https://twitter.com/search?q=%23auxilioemergencial&src. Acesso em: 20 jun. 2020.
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Figura 4 — Forma de expressao com a hashtag #pordosol

CENTRAL ROD SIMAS ., @centralsimasrod - 29 de julho
i8| "Eu amo registrar por do sol. Acho o reflexo no mar uma poesia. #Tht
#unset #¥pordosol #foto " | simasrodrigo via Instagram

-~ - ~

® 7 Q s ?

Fonte: Twitter®

A hashtag da Figura 4 esta acompanhada pela imagem do poér-do-sol,
funcionando como forma de expressdo e divulgacdo da imagem para que outras
pessoas possam admira-la.

Ao longo do tempo e diante da ampliacdo de sua utilizacdo, a hashtag foi
ganhando estatuto de objeto de pesquisa e estudiosos de areas diversas formularam
outras definicbes para esse fendmeno. Jackiewiez e Vidak (2014), em seus estudos
sobre as préaticas de escrita em ambientes digitais, definem a hashtag como “um
marcador de metadados comumente utilizado na internet, onde se é permitido marcar
um contetdo com uma palavra-chave” (JACKIEWIEZ; VIDAK, 2014, p. 2035 apud
SILVA, 2017, p. 24)°. Dessa maneira, € uma sequéncia de caracteres adjacentes que
€ precedida pelo simbolo #, a qual indexa a mensagem.

Na area da Pragmatica Linguistica, Scott (2015) desenvolve pesquisas voltadas
a utilizacao da hashtag. De acordo com a autora “as hashtags surgiram para funcionar
como metadados que facilitam a recuperacdao de conteddo no microblog”. Contudo,

Scott (2015, p. 10, apud Silva, 2017, p. 23) “defende que as hashtags foram além do

8 Disponivel em: https://twitter.com/centralsimasrod/status/1420893082963304454. Acesso em: 30 jul.
2021.

5"un marqueur de métadonnées couramment utilisé sur internet ou il permet de marquer un contenu
avec un mot-clé”. (JACKIEWIEZ; VIDAK, 2014, p. 2035)
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seu propdsito original, pois também servem para orientar a interpretacdo dos leitores,
ao fornecer informacgdes contextuais de forma econdmica e estilisticamente discreta”.

De acordo com Silva (2017), a hashtag teve sua origem no segundo semestre
do ano de 1990, mais especificamente, no site de bate-papo IRC!°, com a funcdo de
organizar os assuntos. Quando a rede social Twitter foi criada, em 2006, a ferramenta
nao fazia parte dos recursos disponiveis para o usuéario. Porém, ja era utilizada com
eficiéncia para organizar arquivos nos blogs, nos albuns e em outros sites. Mesmo
sendo um servigco de postagens em tempo real, o Twitter ndo dispunha de um sistema
gue pudesse organizar o fluxo de postagens. Segundo informag¢des do site Hashtags
(ASSIS, 2009), a solucao imediata para resolver isso, foi criar a comunidade
“‘Hashtags”, que apregoava que, para um termo se transformar em hashtag, bastava
acrescentar “#” antes dele. Porém, esse procedimento ndo bastava para que o
sistema fosse eficiente, uma vez que o usuario precisava seguir o perfil @hashtags
para que este organizasse as postagens recebidas através de uma sequéncia de
comandos e tarefas, disponibilizando-as para busca na pagina “hashtags.org”.
Propagou-se esse sistema, aparentemente complicado, entre os usuarios da rede
social Twitter e ficou tdo popular que os desenvolvedores do proprio site
aperfeicoaram e adaptaram o sistema ao servico da pagina, atendendo a demanda
do publico.

Silva (2017) afirma que, mesmo tendo sido criada ha tanto tempo, foi s6 em
2007, através de Chris Messina, que a hashtag se popularizou através do Twitter.
Considera-se que sua criacdo, como € conhecida atualmente, ocorreu no dia 23 de
agosto de 2007. Essa preciséo temporal se deve a publicacdo do designer social Chris
Messina, que postou o seguinte tweet no Twitter: “Como vocé se sente ao usar 0 #
(cerquilha) para grupos. Como em #barcamp [msg]?”. Messina (2007) afirmou que a
hashtag surgiu de um desejo dos usuarios do Twitter de organizar e agrupar assuntos
e pessoas com interesses comuns, N0s Mesmos topicos nessa rede social. Partindo
desse anseio, ele projetou a cerquilha (#) para identificar palavras-chave e ser
utilizada para facilitar a busca pelos mesmos assuntos, aumentando a precisdo das

consultas.

10 Internet Relay Chat (IRC) é um protocolo de comunicacgdo utilizado na Internet basicamente como
bate-papo (chat) e troca de arquivos, permitindo a conversa em grupo ou privada. Foi documentado
formalmente pela primeira vez em 1993.
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Figura 5 — A primeira hashtag postada no Twitter!! #barcamp

how do you feel about using # (pound) for
groups. As in #barcamp [msg]?

12:25 PM August 23, 2007 from PocketTweetls L

Fonte: Readwrite'?

A partir dessa primeira hashtag, vieram muitas outras que rapidamente se
popularizaram na rede, porém em pequena escala. O marco inicial, conforme Silva
(2017), de utilizacdo em massa das hashtags no Twitter foram as queimadas na
California ocorridas em 2007. A noticia causou intensa como¢ao em usuarios do

mundo todo e a hashtag #sandiegofire ganhou proporg¢des inimaginaveis.

Figura 6 — Primeira utilizacdo em massa da hashtag #sandiegofire

gb Nate Ritter * Follow

#sandiegofire 300,000 people
evacuated in San Diego county now.

- Pagly ) Fetwest & Favorte & Buller  see More

5 e2%=0D

Fonte: Twitter!s.

De 2007 a 2020, o uso da hashtag caiu no gosto dos internautas de todo o
planeta, passando a ser utilizada, como pontua Silva (2017), com cada vez mais
frequéncia para expressar as mais diversas mensagens e sentimentos, seja para
cumprimentar (#¥BomDia), divulgar uma marca (#CocaCola), convocar pessoas para
manifestacbes (#ProtestosBrasil), divulgar ou fornecer atualizacbes das Ultimas
noticias (#NuvemdeGafanhotos), criticar ou elogiar ideias (#DemocraciaEMelhor),

11 Tweet de MESSINA, Chris (@chrismessina): “how do you feel about using # (pound) for groups. As

in #barcamp [msg]?” Tradug&o nossa: “Como vocé se sente usando # (a cerquilha) para grupos. Como

em #barcamp [msg]?”

12 Disponivel em: https:/readwrite.com/2011/02/04/the_first hashtag_ever_ tweeted on_twitter -
they_s. Acesso em: 10 mar. 2020.

13 Disponivel em: twitter.com/nateritter. Acesso em: 22 maio 2020.



https://readwrite.com/2011/02/04/the_first_hashtag_ever_tweeted_on_twitter_-_they_s/
https://readwrite.com/2011/02/04/the_first_hashtag_ever_tweeted_on_twitter_-_they_s/
file:///F:/Camargos/ENSINO/ENSINO_orientação/3.Mestrado/6.Célia/twitter.com/nateritter
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pessoas (#FicaMandetta), eventos (#CopaDoMundo), entre outras utilizagdes que se
faz desse tipo de marcacdo. Se for uma hashtag de interesse de muitas pessoas,
rapidamente ela ganha forca e se espalha pelas redes sociais mundiais. Porém,
muitas vezes também sdo criadas por profissionais especializados em midia social,
educadores, instituicdes e grandes empresas de todo o mundo para atrair seguidores
e manté-los envolvidos'®. Por isso, as hashtags aparecem continuamente no Twitter,
juntamente com o fluxo de conteddo em evolucdo. Algumas tém sucesso e se
propagam, ao passo que outras morrem logo apds o nascimento e ficam restritas a
algumas mensagens.

As hashtags comecaram a se propagar para outras redes sociais, apdés sua
popularizagcdo no Twitter. No final de 2010, passou a fazer parte do Instagram,
tornando-se oficialmente suporte do app em janeiro do ano seguinte. Em 2011
comecou a ser utilizada no Google+. Em 2013, foi a vez do Facebook, Vine e Flickr e
nos anos vindouros foi a vez do Linkedin e, mais recentemente, no Tik Tok.

No quadro a seguir, elaborado principalmente a partir de Silva (2017), do site
Affide!®, do Canaltech'® e do site Kuulpeeps!’, pode-se visualizar a trajetoria da
hashtag desde sua criacdo em 1990, sua primeira utilizacdo no Twitter em 2007, a
conversdo em link no ano de 2009, sua ramificacdo nas redes sociais Instagram e
Google+ em 2011, até sua importante expansdo em 2013 e nos anos posteriores.

Quadro 1 — Trajetoria historica da hashtag de 1990 até 2018

Periodo Trajetdria da hashtag nas redes sociais

1990 IRC (Internet Relay Chat).

1990 mIRC (no Brasil).

Agosto de 2007 A hashtag é utilizada pela primeira vez no Twitter.

Outubro de 2007 Primeira utilizacdo das hashtags em larga escala no Twitter.

Julho de 2009 O Twitter adota a hashtag oficialmente como link para vincular
automaticamente qualquer coisa precedida por #.

4 Um membro da Banca Examinadora levantou a possibilidade de algumas hashtags serem criadas
por robds e impulsionadas por eles para adquirir ou “simular” engajamento social. De fato, € muito
provavel que haja atuacéo de robds para fins publicitarios e politicos, por exemplo. No entanto, deve-
se destacar que, a meu ver, essa possibilidade ndo imp&e dificuldades ou invalida a pesquisa aqui
desenvolvida.

15 Disponivel em: https://www.affde.com/pt/pinterest-hashtags.html. Acesso em: 05 ago. 2020.

16 Disponivel em: canaltech.com.br/redes-sociais/linkedin-obriga-usuarios-a-usarem-hashtags-em-
suas-publicacoes-111394. Acesso em: 05 ago. 2020.

17 Disponivel em: https:/kuulpeeps.com/2018/08/16/the-pose-challenge-is-going-viral-and-its-
awesome/trending/news. Acesso em: 05 ago. 2020.



https://www.affde.com/pt/pinterest-hashtags.html
file:///F:/Camargos/ENSINO/ENSINO_orientação/3.Mestrado/6.Célia/canaltech.com.br/redes-sociais/linkedin-obriga-usuarios-a-usarem-hashtags-em-suas-publicacoes-111394
file:///F:/Camargos/ENSINO/ENSINO_orientação/3.Mestrado/6.Célia/canaltech.com.br/redes-sociais/linkedin-obriga-usuarios-a-usarem-hashtags-em-suas-publicacoes-111394
https://kuulpeeps.com/2018/08/16/the-pose-challenge-is-going-viral-and-its-awesome/trending/news
https://kuulpeeps.com/2018/08/16/the-pose-challenge-is-going-viral-and-its-awesome/trending/news
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Janeiro de 2011

Primeira campanha publicitaria do Super Bow! utilizando hashtag,
estreada pela Audi.

Janeiro de 2011

O Instagram adiciona a hashtag como suporte.

Primavera de 2011

O Twitter desempenha um papel marcante na agitacdo civil da
primavera arabe, a #Bahrain se torna uma das hashtags mais
usadas de todos os tempos.

Outubro de 2011

Comeca a vincular automaticamente a hashtag no Google+.

Junho de 2012

O Twitter exibe seu primeiro comercial de TV destacando a hashtag.

Janeiro de 2013

Lancamento da hashtag como suporte do Vine.

Janeiro de 2013

Metade dos comerciais do Superbowls incluem hashtag.

Marco de 2013

O Flickr adiciona o suporte hashtag em seu aplicativo 10S.

Junho de 2013

O Facebook comeca a utilizar o suporte hashtag.

Setembro de 2013

Jimmy Fallon e Justin Timberlake identificam uso excessivo de
hashtags.

Novembro de 2013

Twitter mantém IPO comprovando o poder da hashtag.

Setembro de 2017

A hashtag passou a ser utilizada no Pinterest.

Abril de 2018

Linkedin adiciona a hashtag como suporte relevante para

direcionamento dos usuarios.

Agosto de 2018

O TikTok foi lancado com a hashtag #posechallenge e ganhou
popularidade em vérias partes do mundo.

Fonte: Elaborado pela autora.

A trajetoria da hashtag destaca-se a partir de 2009 com a oficializacao de sua

utilizacdo no Twitter, onde ela foi transformada em link. Isso soO foi feito porque o
usuario que propds tal funcédo ganhou, como afirma Silva (2017), a adeséo de outros
usuarios. Em 2010, a rede social deu inicio a uma lista que redne os assuntos
mais comentados do momento, ou seja, 0os Trending Topics. Essa ferramenta
relune também as hashtags mais populares do momento.

Na préoxima subsecédo, serdo discutidos os contextos de uso das hashtags em
espacos digitais e ndo digitais. Sao descritos os ambientes e elementos linguisticos e

imagéticos onde hé interacdo através das hashtags.

2.2 Contextualizacédo

O suporte midiatico hashtag foi criado para ser utilizado, inicialmente, no
ciberespaco do site de bate-papo IRC, funcionando como organizador de assuntos.
Posteriormente passou a fazer parte da comunidade Hashtags para organizar

postagens. Segundo Lévy (1999, p. 17), “o termo ciberespaco especifica, ndo apenas
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a infraestrutura material da comunicagéo digital, mas todo o universo oceanico de
informagdes que ela abriga, bem como todos os seres humanos que navegam e
alimentam esse universo”. Além de Lévy (1999), outros tedricos se dedicaram a
estudar o ambiente virtual e foram acrescentando novas informac¢des ao vocabulo
denominado ciberespaco.

O ciberespaco, de acordo com Silva (2017), é organizado através de
websites!®, onde coexistem todos os tipos de textos, vozes, imagens, videos, etc. E o
lugar onde mais se utilizam as hashtags. Essa marcacéo, que inicialmente era
utiizada somente em ambientes de relacionamentos sociais virtuais (Twitter,
Facebook, Instagram, etc.), também aparece em sites institucionais, sites de noticias
e entretenimento (jornais, revistas, blogs, fotologs, vlogs), sites de bancos de dados,
portais, sites comunitarios, cartazes, outdoors, etc. Cada site utiliza a hashtag em
posicOes diferenciadas, de acordo com o objetivo de uso em cada um deles. Como
sera melhor apresentado na se¢ao sobre 0s pressupostos metodoldgicos, a presente
dissertacao tem como foco a utilizacdo das hashtags especificamente no Twitter, local
de frequente utilizacdo dessa marcacao.

A rede social escolhida apresenta construcdes e contextos que serdo
considerados para nossa andlise descritiva. E fato que as redes sociais sdo
movimentadas por postagens, ou seja, publicacdes. H4 também, como pontua Silva
(2017), motivacao e riqueza linguistica na estruturacéo da postagem, pois na referida
rede social € possivel postar imagens, videos, textos escritos diversos e hashtags.
Devido a isso, as postagens possuem constituicbes variadas: somente um texto
escrito; texto escrito com foto ou video; texto escrito com hashtags; texto escrito com
foto/video e hashtags ou apenas hashtags. Para Silva (2017), embora existam essas
semelhancas, também ha diferencas devido as particularidades e objetivos de cada
rede social.

No Twitter, importante canal de comunicacdo online, cada postagem pode
conter até 280 caracteres. Assim, sdo postagens com textos curtos e hashtags em
peguena quantidade, podendo ou ndo conter foto ou video. O objetivo é passar uma

mensagem rapida, direta e clara onde todos sejam informados de imediato. Segue

18 “Website € uma palavra que resulta da justaposicdo das palavras inglesas web (rede) e site (sitio,
lugar). No contexto das comunicacdes eletrdnicas, website e site possuem o mesmo significado e séo
utilizados para fazer referéncia a uma pagina ou a um agrupamento de paginas relacionadas entre si,
acessiveis na internet através de um determinado endereco.” (Fonte:
https://www.significados.com.br/website. Acesso em: 04 ago. 2020.)



https://www.significados.com.br/websiteA
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abaixo exemplo de hashtags utilizadas em trés redes sociais diferentes (Twitter, no

Instagram e no Facebook) e com particularidades voltadas a cada uma delas:

Figura 7 — Hashtag no Twitter

Priscilla B. N. de Andrade @odiariodapri - Jan 3, 2019 v
Parabéns Carla Borges! Exemplo de sucesso! Para quem ainda ndo sabe € a
1a mulher a conduzir avido presidencial brasileiro. #mulheresbemresolvidas
#mulheresbemsucedidas #meritocracia

o 1 D 2
Fonte: Twitter!®

B

Figura 8 — Hashtag no Instagram

19 Disponivel em: https:/twitter.com/search?0=%23mulheresbemresolvidas&src=typed guery. Acesso
em: 11 jan. 2020.



https://twitter.com/search?q=%23mulheresbemresolvidas&src=typed_query
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lider.feminina * Seguir

lider.feminina Por tras de toda pessoa
de sucesso existe um PADRAO, um
METODO que todo empreendedor
bem sucedido usa.

Vale lembrar que o sucesso no
empreendedorismo, depende de
conhecer bem o mercado e o seu
publico alvo. Um planejamento bem
elaborado e detalhado e profissionais
qualificados e que conhegam a area
que deseja empreender, s3o aliados
fundamentais.

TIVE UMA IDEIA #mulheresempreendedoras

#lideranga

D 4 I #empreendedorismofeminino
E NEGOC O #liderfemenina

#mulheresempoderadas

Qv N

« Curtido por __emily_rodrigues e
outras 11 pessoas

Fonte: Instagram®

Figura 9 — Hashtag no Facebook

Capaz Citando
: 5.

EBxiste Deus protegendo e direconando o
caminho!

fempoderamento fmulheresbemresolvidas
finteressante #motivadas #¥empreendedoras
#guerreiras

— ~— w9
Por tréas de toda mulhe
m ar -

em sucedida, existe
- ,

ela mesmal

Elaine Yeronez

R
W3

Curtis  Respor

Fonte: Facebook®!

20 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CBICYOkhvvc. Acesso em: 07 jul. 2020.
21 Disponivel em: https://www.facebook.com/capazcitando/photos/ a.582700832097883/ 1170378
313330129. Acesso em: 07 jul. 2020.



https://www.instagram.com/p/CBlCYOkhvvc
https://www.facebook.com/capazcitando/photos/%20a.582700832097883/%201170378%20313330129
https://www.facebook.com/capazcitando/photos/%20a.582700832097883/%201170378%20313330129
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Ao observar os exemplos das Figuras 7, 8 e 9, percebe-se que as postagens
possuem algumas particularidades diferentes, mas também algumas semelhancas
entre si: a Figura 7, oriunda do Twitter, apresenta uma mensagem curta,
acompanhada de somente trés hashtags (possivelmente, devido a limitacdo de 280
caracteres por postagem) e uma imagem; a Figura 8, procedente do Instagram,
apresenta uma mensagem longa, acompanhada de cinco hashtags e uma imagem; a
Figura 9, proveniente do Facebook, apresenta uma imagem, uma mensagem escrita
curta, seguida de seis hashtags. Cada ambiente possui caracteristicas proprias que
levam uma mensagem ao topo ou ndo, independentemente de o assunto estar no
topo de outra rede social.

As hashtags também podem estar inseridas em outros elementos constituintes
da postagem. Podem, por exemplo, estar dentro de fotos, videos ou serem partes de
textos escritos nos posts. Além de imagens virtuais, as hashtags estdo em cartazes
fora de midias digitais, em produtos, outdoors, folhetos, folders e programas de TV
(onde geralmente aparecem escritas no canto da tela, ou sdo faladas pelos
apresentadores). Seguem exemplos de hashtags fora de midias digitais:

Figura 10 - Hashtags fora de midias digitais

Fonte: Fotos tiradas pela autora em maio de 2020, em Porto Velho-RO.

Nos exemplos da Figura 10, é possivel observar que as hashtags conquistaram
outros espacos e, definitivamente, estdo por toda parte. Diante de todas as
informacBes dessa subsecéo, é possivel confirmar, com exemplos, que o uso da
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hashtag se d4& em ambientes diversificados, embora seja majoritariamente mais
utilizada nas redes sociais, espa¢o onde desempenha func¢des que séo especificadas
de acordo com os elementos com os quais interage.

Na proxima subsecdo, tratarei das convengdes e usos da hashtag, bem como
suas funcionalidades e sua atribui¢do no ciberespago.

2.3 Convencgdes e usos das hashtags

Segundo Jackiewiez e Vidak (2014), Silva (2017) e a Central de Ajuda do
Twitter??, as hashtags ideais sdo as que tem no maximo seis caracteres e duas a trés
hashtags em um tweet. Usadas excessivamente, elas podem causar confuséo e
frustracdo. No entanto, os usuarios sao livres para desenvolver suas proprias
marcacOes, independentemente da quantidade, seja em termos de formato ou
comprimento das hashtags.

Desde sua criacdo, a hashtag ganhou espaco para ser utilizada em diversos
contextos e com diversas funcionalidades no ciberespaco. Mais recentemente
expandiu-se para fora do contexto virtual (podendo ser observadas em roupas,
cartazes, propagandas ou em conversas triviais) adquirindo funcdes diferentes das

iniciais.

2.4 Ciberespaco

Com a expansao da rede mundial de computadores, criou-se um local paralelo
ao fisico, o ciberespaco — um espaco do mundo da comunicacao online onde nao ha
presenca fisica dos usuarios para que haja interacéo entre eles. Nesse local € possivel
gue 0s internautas se expressem em tempo real como se estivessem em uma reuniao
de amigos ou conhecidos. Também adquirem conhecimento, comunicam-se com
conhecidos e desconhecidos, fazem novas amizades e até se relacionam
amorosamente com pessoas de qualquer parte do mundo.

Quando ainda era pouco cogitado que o mundo passaria por transformacdes
tdo marcantes, na década de 1960, o escritor canadense Mchulan (1972) criou a
Teoria da Comunicacédo e, segundo Marcuschi e Xavier (2010, p. 90), “cunhara o

termo ‘aldeia global’ em decorréncia das transformacdes geradas pela midia

22 Disponivel em: https://help.twitter.com/pt/using-twitter/how-to-use-
hashtags#:~:text=Se%20voc%C3%AA%20Tweetar%20com%20uma,hashtags%20quiser%20em %20
um%20Tweet. Acesso em: 10 jun. 2020.



https://help.twitter.com/pt/using-twitter/how-to-use-hashtags#:~:text=Se%20voc%C3%AA%20Tweetar%20com%20uma,hashtags%20quiser%20em%20um%20Tweet
https://help.twitter.com/pt/using-twitter/how-to-use-hashtags#:~:text=Se%20voc%C3%AA%20Tweetar%20com%20uma,hashtags%20quiser%20em%20um%20Tweet
https://help.twitter.com/pt/using-twitter/how-to-use-hashtags#:~:text=Se%20voc%C3%AA%20Tweetar%20com%20uma,hashtags%20quiser%20em%20um%20Tweet
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eletrbnica e a consequente ‘recriacdo’ do mundo.” Esse autor previu uma sociedade
completamente interconectada por midias eletrbnicas que possibilitariam a
aproximacdo e comunicagao entre pessoas de todo o planeta, sem fronteiras, como
se fosse uma aldeia, onde pessoas com interesses comuns se aproximariam e se
comunicariam?3,

O termo ciberespaco, de acordo com a revista Infoescola®*, foi criado por
William Gibson, no livro Neuromancer, em 1984. O autor fazia referéncia a um local
virtual formado por cada computador e usuarios conectados em uma rede mundial.
Esse espaco modificou as relagdes sociais humanas, comerciais, produtivas e
politicas, além de conceitos éticos, morais, religiosos, entre outros. Um exemplo disso
sédo as comunidades, que adquiriram novos formatos, de tal forma que seus membros
se relinem pelos mesmos interesses e problemas. A geografia e as linguas diferentes

séo irrelevantes, pois, de acordo com Lévy (1996):

Apesar de “ndo-presente”, essa comunidade esta repleta de paixdes
e de projetos, de conflitos e de amizades. Ela vive sem lugar de
referéncia estavel: em toda parte onde se encontram seus membros
moveis...ou em parte alguma. A virtualizacdo reinventa uma cultura
némade, ndo por uma volta ao paleolitico nem as antigas civilizacdes
de pastores, mas fazendo surgir um meio de intera¢des sociais onde
as relacdes se reconfiguram com um minimo de inércia (LEVY, 1996,
p. 20).
As tecnologias voltadas ao universo virtual trouxeram mudancas drasticas para
a vida humana e, com a rapidez da evolucdo tecnoldgica, os especialistas foram
pesquisando e criando ferramentas para acelerar a comunicacao. Surgiu entdo uma
linguagem adaptada para ser utilizada no meio virtual (o internetés), na qual simbolos,
caracteres e abreviacOes eram autorizados. Depois vieram os aplicativos e as redes
sociais digitais. Foram criados aplicativos adaptados a cada nova tecnologia criada
com ferramentas que agilizam a vida dos usuarios, dentre elas: a hashtag.
Considerando-se que a funcionalidade inicial da hashtag ampliou-se ao longo

do tempo, partindo do Twitter para outras redes sociais, Lévy (1996, p. 47) afirma que

23 “The global village is a world in which you don’t necessarily have harmony; [...] We now share too
much about each other to be strangers to each other [...] all the walls go out between age groups,
between family groups, national groups, between economies. The walls all go out. People suddenly
have to adjust themselves to this new proximity, this new interrelationship, and merely to tell them that
this has happened isn’t very helpful. What they need to know is if it is happening, what does it mean to
me?” (MCHULAN, 1967, p. 39)

24 Disponivel em: https://www.infoescola.com/internet/ciberespaco/. Acesso em: 10 jun. 2020.



https://www.infoescola.com/internet/ciberespaco/
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os aparelhos eletronicos ndo centralizam, sdo somente um fragmento da trama da

rede mundial.

S6 ha hoje um Unico computador, um Unico suporte para texto, mas
tornou-se impossivel tracar seus limites, fixar seu contorno. E um
computador cujo centro estd em toda parte e a circunferéncia em
nenhuma, um computador hipertextual, disperso, vivo, pululante,
inacabado, virtual, um computador de Babel: o préprio ciberespaco.
(LEVY, 1996, p. 47)

Alguns sistemas de marcacdo ja eram utilizados em outros meios, porém a
hashtag s6 popularizou-se no Twitter em 2007, de tal maneira que se tornou uma rede
social amplamente utilizada no mundo todo. Huang et al. (2010, p. 90) caracterizam o
sistema de marcacao no Twitter e nas outras redes sociais como tipo “conversacional’,

diferente do usado em outros meios:

Praticas de marcacao no Twitter, sdo um exemplo de um novo tipo de
marcagao, que optamos por chamar de marcagao “conversacional”.
Na marcacao conversacional, a propria marca € uma parte importante
da mensagem. A marca pode servir como um rétulo, no sentido
tradicional de uma marca, ou pode servir como um alerta para o
comentério do usuario (HUANG et al., 2010, p. 90).

A caracteristica conversacional das hashtags, segundo os autores acima, €
parte importante da postagem, mas serve principalmente para encontrar marcagcdes
iguais de outros usuarios. Em outro tipo de marcacéo, a organizacional, as marcagcdes
sdo usadas que se possa localizar outras informacdes voltadas ao mesmo tema.
Assim, as hashtags podem ser utilizadas como links incorporados aos tweets. Dessa
forma, constituem-se como partes essenciais da postagem sem a qual ndo ha
entendimento pleno da mensagem, como, por exemplo, #AntesFeioDoQue, que
necessariamente compde a mensagem e sintaticamente se interliga a outros
elementos, além de funcionar como etiqueta da mensagem. No entanto, ha casos em
gue as hashtags nao funcionam como marcacdes incorporadas as postagens, porque
simplesmente ndo possuem relagcdes com o assunto da postagem ou sao utilizadas
separadamente, por meio de palavras-chave que possibilitam que se identifique o
assunto dos textos. Nesses casos, ficam abaixo da postagem (no inicio, meio ou fim
do texto), ndo sendo essencial para o entendimento da mensagem.

Os usuarios do Twitter sdo influenciados pelas hashtags da lista dos trending

topics utilizadas por seguidores e pessoas que estdo seguindo em sua rede. I1Sso 0s
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leva a utilizar a hashtag para que sua postagem seja inserida na lista de mensagens
gue contém dada marcacdo. De acordo com Alves e Filho et al. (2013), os tweets,
muitas vezes, ndo trazem realmente conteddo novo que tenha relagdo com as
hashtags que fazem parte deles. Sdo os chamados metatweets, ou seja, postagens
gue parecem objetivar apenas a manutencao de uma hashtag nos Trending Topics ou

para fazer algum comentario sobre o respectivo uso da hashtag, como em:

(1) @Dudinhaall#Atitudesdepobre me lembra alguns amigos! KKKKK. 11:20PM May
28th via web

Fonte: Twitter?®

Jackiewiez e Vidak (2014), afirmam que as hashtags sé&o inicialmente
caracterizadas como recursos para indicar o assunto da mensagem. Entretanto, os
referidos autores defendem que “E a semantica da palavra precedida pelo simbolo #
e a natureza da relacdo que mantém com o tweet e seu contexto de emissao que
permite a compreensdo da funcdo da hashtag.”?® (JACKIEWIEZ; VIDAK, 2014, p.
2036). Os mesmos autores ainda afirmam que “a hashtag funciona como um meio de
classificacao, organizacéo e exploracdo de mensagem do Twitter”.

Autores como Zappavigna (2011), Silva (2012), Paveau (2013), Jackiewiez e
Vidak (2014), Scott (2015), Cunha (2015), entre outros, pesquisaram sobre a hashtag
e desenvolveram conceitos comuns sobre as funcdes desse tipo de marcagcao, sem
especificacdo da rede social onde sdo utilizadas. As principais foram agrupadas por

Silva (2017, p. 35-36) e podem ser observadas na lista a seguir:

Quadro 2 — Func¢des das hashtags conforme diversos autores

Q) Categorizar/classificar/coordenar mensagens.

2) Agrupar/conectar/organizar assuntos comuns.

3) Facilitar a busca/acesso, tornar conteldo pesquisavel, encontrar assuntos comuns.

4) Filiar pessoas, criar redes, criar foruns.

(5) Funcionar como palavra-chave, indicar/resumir o conteddo da mensagem.

25 Disponivel em: http://twitter.com/Dudinhaall/status/14948312572. Acesso em: 26 maio 2020.

26 “C’est la sémantique du mot précédé par le symbole diése (#) et la nature de la relation qu'’il entretient
avec le contenu du tweet et son contexte d’émission qui permettent de comprendre sa fonction.”
(JACKIEWIEZ; VIDAK, 2014, p. 2036)



http://twitter.com/Dudinhaa11/status/14948312572

34

(6) Complementar a informacdo da mensagem.

(7) Criar formas de ativismo.

(8) Promover contetdos, marcas, publicidade de produtos, eventos em tempo real.
(9) Fornecer dados estatisticos.

(10) Expressar emocoes.

(11) Atuar como modalizador enunciativo.

(12) Terfins ladicos.

(13) Descrever o contexto, guiar a interpretacédo, aumentar a compreensibilidade.

Fonte: Silva (2017, p. 35-36).

Quando as postagens no Twitter estdo associadas a videos ou imagens, podem

adquirir novas funcgdes. De acordo com Denton et al. (2015), as hashtags representam

rétulos semanticos, com ricas possibilidades, como, por exemplo, aquelas especificas,

gue trazem informac¢Bes com descricées do video ou da imagem, conforme o exemplo

abaixo.

Figura 11 — Hashtag como rétulo de imagem

3"' diogeness8 - Seguir
Vel Salvador, Bahia, Brazil

3 diogeness8 "Estamos aqui oprimidos

por problemas que n3o podem ser
ignorados e que n3o podem ser
solucionados.” Immanuel Kant
#atfive #sonicskiesshapes #kant
#salvadorbahia #monday
#segundafeira #boanoite #skyporn
#cloundporn #skyline #sunset
#pordosol #nature #paisagem
#landscape #sea #mar #porto
#landscape #mobilephotography
#flow #br #brasil #ssa
#baiadetodosossantos
#asdezessetehoras #coolbreeze

ﬁ: grafica_jocimar Segue ai pfv Jb
n

O Qv N

Curtido por leosantana_eng e
outras 46 pessoas

Fonte: Instagram?”

Na Figura 11, pode-se observar que a mensagem e a imagem estao

acompanhadas por um grupo de hashtags que rotulam a imagem com diferentes

2Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CCmtyQ7lyUU. Acesso em: 13 jul. 2020.



https://www.instagram.com/p/CCmtyQ7lyUU
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construcbes. E feita referéncia geogréafica ao local da imagem, através de nomes
atribuidos a ele #salvadorbahia, #ssa, #br, #brasil; ha também hashtags que fazem
referéncia local a imagem #porto, #baiadetodosossantos. De acordo com Silva (2017),
h& também hashtags que expressam admiracéo pelo lugar: #coolbrize (brisa fresca),
#atfive (as cinco), #pordosol, #mar; sentenca que indica tempo através de
cumprimento: #boanoite; e dia da semana: #Monday, #segundafeira.

As funcdes detectadas em estudos sobre a hashtag, até o momento,
constituem algumas possibilidades que podem permanecer as mesmas, mudar, se
reinventar e até mesmo desaparecer, uma vez que se referem a um elemento que
esta exposto diretamente a praticas sociais especificas e a um local especifico de
circulacéo. E fato que fora do ciberespaco a hashtag possui objetivos diferentes e néo
se transforma em link. No entanto, mesmo assim, ela adquire algumas funcdes
semelhantes ao ambiente virtual. De acordo com Silva (2017, p. 38) “a hashtag pode
promover marcas e realizar a publicidade de produtos; ter fins ludicos; criar formas de

ativismo”, como mostram as ilustracdes a sequir:

Figura 12 — Campanha publicitaria do Banco Itad com a hashtag #issomudaomundo

|
’

\
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.};.
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e helto pore vock.

Fonte: Imagem do Google

Figura 13 — Hashtags para fins ludicos



Fonte: Imagem do Google

Figura 14 — Hashtags para fins ativistas

Fonte: Imagem do Google
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Além disso, as hashtags estdo presentes no espaco midiatico da TV cujo
objetivo é aumentar a audiéncia e engajamento nas paginas dos programas nas redes
sociais, além de saber a opinido dos internautas e solicitar sugestdes de novos
quadros para incrementar e agradar cada vez mais ao publico. Conquistando assim,

mais audiéncia.

Figura 15 — Uso da Hashtag #Encontro durante apresentacdo do programa na TV

# Encontro

Fonte: Youtube?®

De acordo com Silva (2017), geralmente as hashtags ficam presentes na tela
da TV durante a exibicdo dos programas e 0s apresentadores também incentivam os
usuarios a utilizarem-nas em suas redes sociais. Nesse contexto, as hashtags séo
usadas na linguagem oral através da fala dos apresentadores, mas somente com o
intuito de motivar sua utilizacdo nas paginas das redes sociais, para que a pagina
virtual do programa receba curtidas e seguidores. Algumas vezes as hashtags sao
utilizadas na linguagem oral do dia a dia, mas com funcao ludica e humoristica, como,
por exemplo, quando uma pessoa sorri, faz 0 simbolo da cerquilha com os dedos e
diz: “hashtag, chateada com vocé”.

Diante de todo o exposto, pode-se inferir que as hashtags possuem
funcionalidades que funcionam no ciberespago e também em ambientes fisicos
(SILVA, 2017). Também possuem func¢des especificas no ambiente virtual, uma vez

gue se transforma em link para redirecionamento a outras paginas. Deve-se destacar,

28 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=2ZfW7p38lgQ. Acesso em: 13 jul. 2020.



https://www.youtube.com/watch?v=2ZfW7p38lqQ
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no entanto, que uma hashtag ndo é produzida de modo aleatério, uma vez que esta
sempre relacionada a um assunto, outra palavra ou acontecimento e €, dessa forma

gue se torna hipertexto e converte-se em link.
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3. FUNDAMENTOS METODOLOGICOS

Nesta secdo, sdo apresentados e discutidos os procedimentos metodoldgicos
empregados para realizar o levantamento de dados e também s&o definidos os
critérios para propor uma classificacdo das hashtags pesquisadas. Na préxima

subsecao, tratarei da delimitacdo do corpus.

3.1 Delimitacédo do corpus

Para a coleta de dados, foram utilizados os seguintes critérios: delimitacao do
lugar (rede social Twitter), periodo de tempo (2013 e 2020), idioma (hashtags em
lingua portuguesa) e alcance dos tweets (marcacdes que chegaram aos Trendings
Topics ao longo dos meses dos anos escolhidos e as hashtags geradas a partir deles).

A escolha da rede social Twitter deve-se ao fato de que essa foi a primeira rede
social a utilizar hashtags, possui algumas convencdes tipograficas proprias e €
bastante utilizada pelos internautas. Optou-se por excluir as outras redes sociais,
porque supde-se que 0s objetivos, contextos de uso e funcdo das hashtags podem
mudar de acordo com cada uma. Ademais, tais diferencas devem ser escopo para
novas pesquisas.

A delimitacdo temporal justifica-se, uma vez que foi a partir do ano de 2013 que
essa ferramenta chegou ao auge de utilizacdo no Brasil, em decorréncia das
manifestacdes politicas que ocorreram no pais em junho do referido ano. O ano de
2020 foi também selecionado, por ter sido um ano em que o mundo viveu uma
situacdo de pandemia, o que provocou mudancas de habitos, aumento na utilizacéo
de ferramentas digitais e, especificamente no Brasil, maior interacdo nas redes sociais
através das hashtags.

Outro critério importante foi o alcance dos tweets, sendo considerados em
nossa analise aqueles que se destacaram nos Trending Topics ao longo dos meses
de 2013 e 2020 e a funcdo que desempenham em seus contextos de uso, além de
gerarem hashtags. Deve-se destacar ainda que optei por escolher dois anos com
espaco temporal maior para que se faca a identificacdo de possiveis mudancas no

uso das hashtags, tendo em vista as mudancgas no comportamento dos usuarios.

3.2 Selecdo, coleta e andlise dos dados
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Em um primeiro momento, buscou-se listas com as hashtags com maior
recorréncia na propria pagina da rede social Twitter. No entanto, esse caminho
mostrou-se inconsistente, uma vez que ndo foram encontradas listas disponiveis que
abrangessem todos 0s meses dos anos para que pudesse ser feita uma comparacao
de dados. Em virtude disso, recorreu-se ao Google para buscar termos como:

‘trending topics de 2013...", “fatos que foram destaque no twitter em 2013...7,

“hashtags mais utilizadas em 2013...”, “o0 ano de 2013... em hashtags”, “hashtags em
alta no Twitter”, “hashtags”, entre muitos outros. Também buscaram-se informacdes
em sites de noticias, tais como: Folha de Sao Paulo, Estaddo, G1, R7, Osdiscy, entre
outros, a fim de se identificar quais foram os fatos que chegaram aos Trending Topics
do Twitter e quais hashtags foram geradas a partir deles.

A partir dessa identificacdo, por meio do Google, foram coletadas
aproximadamente 500 hashtags, a fim de obter uma quantidade significativa para os
estudos. Montaram-se listas de hashtags originadas a partir dos assuntos mais
comentados no Twitter, nos anos de 2013 e 2020. Ao realizar a andlise do conteudo
selecionado para o corpus, notou-se a necessidade de elaboracéo de uma tipologia
para fins de ordenar os dados, uma vez que as hashtags possuem caracteristicas em
termos de forma que tornam possivel classifica-las, independentemente da motivagcao
em rede.

As hashtags foram divididas em: expressdes verbais (nas quais se utilizam
verbos nos modos indicativo e imperativo, vocativo e as formas nominais do verbo),
expressdes nominais (modificadas por adjunto adnominal, modificadas por
complemento nominal e sem modificadores) e expressdes com periodos incompletos
(que dependem de complemento externo a hashtag para completar o sentido).

Para explicar a formacdo multimodal e a diversidade de elementos verbais e
nao verbais (linguisticos e néo linguisticos) que formam as hashtags, utilizou-se os
conceitos dos franceses Jackiewiez e Vidak (2014). Segundo esses autores, as
hashtags assumem diversas funcdes, podendo ser identificadas mais de uma funcéo
na mesma mensagem, que so ficardo claras dependendo da intencdo que se tem e
do contexto extralinguistico. Segue o quadro com o quantitativo de cada tipo de

hashtags coletadas nesta pesquisa de mestrado:

Quadro 3 — Tipos e quantidades de hashtags em cada ano
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Tipo de Hashtag 2013 2020
Modo imperativo afirmativo 32 38
Modo imperativo negativo 0 19
Expressoes verbais Modo indicativo 44 33
Formas nominais 8 3
Modificadas por adjunto adnominal 68 68
Modificadas por complemento
Expressdes nominais fominal 7 S
Sem modificadores 108 46
Periodos incompletos 22 0
Subtotal 289 212
TOTAL 501

Fonte: Elaborado pela autora.

Observou-se que grande parte dos tipos de hashtags do banco de dados,

conforme o Quadro 3, teve ocorréncias proporcionais nos dois anos de referéncia,

exceto as hashtags no modo imperativo negativo e hashtags com periodos

incompletos. Na proxima secdo, investigarei e analisarei cuidadosamente essas

hashtags, a fim de propor uma classificacédo a partir de uma analise sintatica.
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4. PROPOSTA DE ANALISE

Esta secdo tem por objetivo investigar e analisar principalmente a estrutura
sintatica do fenébmeno hashtags, ou seja, formadas por um ou mais lexemas, que
englobam as formacdes que se configuram como expressdes nominais ou verbais,
com ou sem modificadores, e que se constituem em periodos completos ou
incompletos. Proponho uma classificagdo taxondmica das hashtags, principalmente a
partir das concepgdes de Jackiewiez e Vidak (2014). Foi realizado, para isso, um
levantamento de hashtags geradas a partir dos tweets que mais chegaram aos
Trending Topics e tornaram-se populares na rede social Twitter, os anos escolhidos
foram 2013 e 2020. Cada um dos tipos identificados sera ilustrado com exemplos.
Para fins de organizacéo, a secao foi estruturada em trés subsecdes. Na subsecao
4.1, apresento a proposta tipoldgica, tendo em vista algumas propriedades sintaticas.
Na subsecéo 4.2, analiso as hashtags, considerando para tanto: algumas de suas
fungbes; o contraste entre os dados coletados em 2013 e 2020; e, por fim, uma
comparacao com os resultados de Jackiewiez e Vidak (2014) com as hashtags do

francés. Concluo com o resumo desta secao.

4.1. Estrutura formal das hashtags e proposta de classificacdo taxondmica
Nesta subsecéo, investigo os aspectos das hashtags que sdo voltados para a
gramatica normativa formal, a fim de propor uma tipologia das estruturas que
envolvem as hashtags. Para propor essa taxonomia, vou utilizar, para as expressoes
verbais, o0 modo e o tempo, além da realizacdo da posicao sintatica de sujeito e as
formas nominais do verbo. Para as expressfes nominais, serdo consideradas as
naturezas gramaticais dos elementos sintaticos que as delimitam ou complementam.
Por fim, ha um terceiro tipo de hashtag que é constituido como expressées com
periodos incompletos. Tal classificacao foi elaborada a partir das observacdes durante
a pesquisa e levantamento de dados e também foram considerados os trabalhos
desenvolvidos por Jackiewiez e Vidak (2014) sobre o mesmo objeto. Abaixo,

apresento resumidamente a proposta de classificacdo das hashtags:

Classificagao das Hashtags em portugués
1. EXPRESSOES VERBAIS
1.1. Modo Imperativo

1.1.1 Afirmativo na 22 pessoa do singular #vemprarua
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1.1.2 Afirmativo na 22 pessoa do plural #Paremdesairsemmascara
1.1.3 Negativo na 22 pessoa do singular #NdoSaiaSemMéscara
1.1.4 Negativo na 22 pessoa do plural #NaoEspalhemOdio

1.2. Modo Indicativo

1.2.1 Sujeito Expresso Pronominal #EuAcreditoNoBRasil

1.2.2 Sujeito Expresso Nominal #RecordCuspiuNaCaraDoPovo
1.2.3 Sujeito Desinencial #verasqueumfilhoteunaofogealuta

1.3 Formas nominais do verbo

1.3.1 Infinitivo #seguir

1.3.2 Gerandio #Avaliando

2 EXPRESSOES NOMINAIS

2.1 Modificadas por adjunto adnominal #politicarenovada

2.2 Modificadas por complemento nominal #PerfeitoParaMinhalrma
2.3 Sem modificadores

2.3.1 Substantivo proprio #GalvdoBueno

2.3.2 Substantivo comum #meta

2.3.3 Sigla #Fla

2.3.4 Adjetivos #lindo

2.3.5 Advérbios #ontem

2.3.6 Sequéncias nominais #camarimrestartvalinhos

3 EXPRESSOES COM PERIODOS INCOMPLETOS #NaMinhalnfanciaEuGostavaDe,

#NoprimeirodiadeaulaEu

Na proxima subsecéo, sera analisado o primeiro tipo de hashtag formada por

expressodes verbais.

4.1.1 Expressdes verbais

O termo “expressoes verbais” é utilizado para as hashtags que possuem um
nucleo verbal. Dessa maneira, obrigatoriamente possuem verbo em sua formacéo e
dependem ou ndo do contexto da mensagem para ter sentido completo. Para essa
classificacao, consideraram-se algumas propriedades gramaticais do dominio verbal,
a saber: realizacdo do sujeito sintatico; codificacdo do modo e tempo verbal; e, por
fim, derivacdo do verbo em forma nominal.

O primeiro subtipo de hashtag compreende as estruturas verbais no modo
imperativo. No levantamento de dados, foram identificados: o imperativo afirmativo na

22 pessoa do singular, como em (1), e na 22 pessoa do plural, como em (2); imperativo
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negativo na 22 pessoa do singular, como em (3), e na 22 pessoa do plural, como em
(4). Apresento abaixo as hashtags identificadas em nossa coleta de dados que

apresentam essas propriedades:

(1) #CiteFCsDalDQueSé&oDivos, #CitelCasal, #CitelGordo,
#CiteUmFilmeComSuvaco, #SeguedeVolta, #TuiteUmFilmeComChurros,
#OucaligacaoNxZero, #TuiteSMentiras, #CitePessoasQueSempreStalkeia,
#CiteAsPessoasLindasDoSeuTwitter, #CitePessoasPerfeitas, #AjudaPantanal
#CitelOPessoasQueSeduz, #saiadomesmo, #JogaBonito, #MariliaTocaEssa,
#AssistaFlySeusDetalhes, #CitePessoasimportantes, #vemprarua, #VoteMcFlyBand,
#EscalaoNeymar, #comentaai, #bebesemcair, #RespeitaAsMulheres,
#reinventeessapromo, #ficaemcasa, #fiqueemcasa, #FacaVocéADiferenca,
#apreciecommoderacéo, #EspalheAmor, #SejaAmor, #VoltaMaeLoira,
#RippiResponde, #TwitterDevolvaMeusSeguidores, #ForaDilma, #FicaCarrossel,
#ForaRoseanaSarney, #ForaBolsonaro, #ForaMaia, #ForaDoria, #ForaAlcombre,
#ForaMandetta, #ForaWitzel, #ForaSTF, #PerguntaCorona, #ConvocaCaixa,
#XuxaVoltaAFazerFilmesECalaABoca, #CurteORomeroBritto, #TocaVuvuzela,
#lavaroupa, #deletahistorico, #GritaSemTerMedoBrasil, #0rePorSantaMaria,
#FecheAsPernas, #Defendaopantanal, #Ajudaopantanal, #UseASuaVoz,

#DigaNaoasqueimadas, #tomanocumagalu, #ajudapantanal, #JogaBonitoBrasil.

(2) #FalemMalMasFalemDeMim, #FiguemEmCasa, #CuidemSe,
#ParemAsQueimadas, #CuidemDasSuasVidas, #CantemComigo,

#VacinemSeusFilhos, #UsemMascara, #ParemODesmatamento.

(3) #naovotenodem, #NaoSaiaSemMascara, #NaoMaltrateOsAnimais,
#NaoEspalheOdio, #NadoMeJulgue, #NdoCompreAdote, #NdoPareDeSonhar,
#NaoAcrediteEmFakeNews, #NdoAbandoneSeusAnimais, #NaoPercaSuaFé,
#NaoDéOuvidosAPalhacos.

(4) #NaoSeCalem, #NaoViajem, #NaoVotemNoPT, #NaoSaiamDeCasa,

#NaoSejamCovardes, #NaoVoltem, #NaoGritem, #NaoVotemNaEsquerda.
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Para fins ilustrativos, serdo apresentados exemplos para explicar algumas

dessas estruturas gramaticais.

Figura 16 — Imperativo afirmativo na 22 pessoa do singular
#TuiteUmFilmeComChurros

sinos
@itshutchersonn

#TuiteUmFilmeComChurros as vantagens de ser um
churros

Traduzir Tweet

11h18 30 de janeiro de 2013 . Cliente da Web do Twitter

1 Retweetar 1 Coma

Q 0 Q &

Fonte: Twitter?®

Na hashtag #TuiteUmFilmeComChurros, pode-se notar que a expressao verbal
realiza seu sujeito na 22 pessoa do modo imperativo através do verbo “tuite”,
dialogando diretamente com quem estéa lendo. Esse “didlogo” direto com o interlocutor
tem a intencdo de motiva-lo a responder em sua propria pagina. Faz uma espécie de
brincadeira para incentivar outros usuarios a fazerem o mesmo, aumentando assim o
engajamento na rede social. Observa-se ainda que o verbo “tuitar” € um neologismo

oriundo da rede social Twitter.

2 Disponivel em:

https://twitter.com/search?g=%23tuiteumfilmecomchurros%20lanqg%3Apt&src=typed query. Acesso
em: 29 jun. 2021.



https://twitter.com/search?q=%23tuiteumfilmecomchurros%20lang%3Apt&src=typed_query
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Figura 17 — Imperativo afirmativo na 22 pessoa do singular #FacaVocéADiferenca

| Mara Lima Oficial @cantoramaralima - 23 de janeiro de 2015
# FacaVocéADiferenca

; MM;@MA

&

© 0 2 Q 4

Fonte: Twitter®®

J4 na hashtag #FacaVocéADiferenca, observa-se que, curiosamente, a
expressao verbal no imperativo realiza o seu sujeito “vocé”. E interessante perceber
gue, embora ndo seja necessario, o pronome na fungao sintatica de sujeito se realiza,
uma vez que a fungao do pronome “vocé” é ressaltar o sujeito a quem a mensagem é
destinada através da hashtag, permitindo, portanto, a sua realizacdo. Observa-se
ainda que a hashtag vem acompanhada por uma imagem que da suporte e exemplifica

o tipo de diferenca que cada pessoa pode fazer independentemente do que for.

Figura 18 — Imperativo afirmativo na 22 pessoa do plural

#FalemMalMasFalemDeMim

Reis
@|olalimaczinho

Projeto em andamento #tocnemai
#falemmalmasfalemdemim #projetovida
#projetopanicat @ New Fitness Academia
instagram.com/p/8hFSDMv1fw/

21h51 - 6 de outubro de 2015 de Mesquita, Brasil « Instagram

9 g QO &

Fonte: Twitters?

30 Disponivel em: https://twitter.com/cantoramaralima/status/558582758461935616. Acesso em: 29 jun.
2021.

31 Disponivel em: https://twitter.com/search?g=%23falemmalmasfalemdemim&src=typed_query.
Acesso em: 29 jun. 2021.



https://twitter.com/cantoramaralima/status/558582758461935616
https://twitter.com/search?q=%23falemmalmasfalemdemim&src=typed_query
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As hahstags no modo imperativo afirmativo, na 22 pessoa do plural, dao a ideia
de que se quer atingir o coletivo. Abrangem os interlocutores de modo geral. Na
hashtag #FalemMalMasFalemDeMim, o verbo se repete para levar o receptor da
mensagem a realizar a acdo. Ha também uma certa ironia de que ndo importa o que
falem, desde que falem. O autor da postagem utilizou outra marcagcbes como
#tonemai, #projetovida e #projetopanicat para deixar bem claro seu posicionamento

sobre a opinidao de outras pessoas sobre si.

Figura 19 — Imperativo afirmativo na 22 pessoa do plural #FiguemEmCasa

s Adriana Carranca £
@AdrianaCarranca

Mantra contra a covid-19, para repetir e espalhar: Nao
é feriado, € pausa sanitéria Nao & feriado, & pausa
sanitaria Ndo é feriado, é pausa sanitaria Nao é feriado,
€ pausa sanitaria Ndo é feriado, é pausa sanitaria Ndo é
feriado ... Sextou! #FiquemEmCasa #negacionismomata

Traduzir Tweet

1719 26 de margo de 2021 + Twitter Web App

283 Retweets 11 Citar Tweets 1438 Gosta

Q Tl Q

=

Fonte: Twitters?

Ja a hashtag #FiquemEmCasa foi elaborada depois de um mantra anunciado
por meio da expressao: “Mantra contra a covid-19, para repetir e espalhar”. Observa-
se gue na postagem sao utilizadas expressdes como se fossem os dias da semana,
terminando com “sextou”, palavra de referéncia ao final de semana, que antes do
periodo de pandemia dava a entender que estava comecando o fim de semana de
festas e baladas. Porém a culminancia com a hahstag #FiguemEmCasa muda o
desfecho esperado. O verbo “figuem” reforga um alerta. Nota-se que mesmo sendo
sexta-feira, o ideal é ficar em casa para nao correr o risco de se contaminar ou
contaminar outras pessoas. A autora da postagem ainda utiliza outra marcacéo

#negacionismomata para dar suporte as ideias anteriores.

32 Disponivel em: https:/twitter.com/AdrianaCarranca/status/1375542932913131525. Acesso em: 29
jun. 2021.



https://twitter.com/AdrianaCarranca/status/1375542932913131525
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Figura 20 — Imperativo negativo na 22 pessoa do singular #N&aoMaltrateOsAnimais

“‘ TIA KEKI <
g & @calol_ana

Eu ndo aguento essa fofura
#naomaltrateosanimais &

Traduzir Tweet

de julho de 2020 - Twitter para
Android

3 Gosta

()] o | D

@ Tweet sua =

B

Fonte: Twitters®

Quando o internauta utiliza hashtags no modo imperativo negativo transmite a
ideia de combate ou prevencao a algo. A hashtag #NaoMaltrateOsAnimais utiliza o
verbo na 22 pessoa do singular, fazendo referéncia direta ao interlocutor e vem
acompanhada de uma imagem que mostra um animal em situacdo de interagcdo com
sua dona. Essa tag faz parte de uma campanha contra os maus tratos a animais. O
pedido se da através da negagao acompanhada pelo verbo “Nao maltrate” e aimagem

reforca a ideia de que seres humanos e animais podem conviver em harmonia.

Figura 21 — Imperativo negativo na 22 pessoa do singular #fNAOESPALHEODIO

Gabriel Curti
¢ @gabrielcurtipr
# NAOESPALHEODIO Dizia Voltaire (1694-1778),
famoso pensador iluminista;

Traduzir Teeet

Posso ndo concordar com uma so palavra sua, mas
defenderei até a morte o seu direito de dizé-la.

(Voltaire)

kdfrases

16h28 - 16 de agosto de 2017+ Cliente da Web do Twitter

9 7 V)

=

Fonte: Twitter®*

33 Disponivel em: https://twitter.com/calol_ana/status/1286336053389987845/photo/1. Acesso em: 29
jun. 2021.

34 Disponivel em: https:/twitter.com/gabrielcurtipr/status/897902848851234816. Acesso em: 29 jun.
2021.



https://twitter.com/calol_ana/status/1286336053389987845/photo/1
https://twitter.com/gabrielcurtipr/status/897902848851234816
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A hashtag #NAOESPALHEODIO esta escrita toda em caixa alta, a fim de
acentuar o destaque que ja existe na propria hashtag, chamando a atencdo do
interlocutor. Utiliza o verbo no imperativo negativo como uma forma de combater esse
tipo de sentimento e ainda traz uma imagem com uma frase conhecida para transmitir

a ideia de respeito a opinido do outro.

Figura 22 — Imperativo negativo na 22 pessoa do plural #naosecalem

£ Karolainy Mendes
" @Karolmnds

Eu me sinto culpada, por nao ter ido sozinha denunciar
a primeira vez, pg eu sinto g me meti em tudo mas nao
fiz absolutamente nada, enxugar como lagrimas ndo é
o audiente. eu s queria ndo ter chegado ao ponto g
chegou! #denuncie #naosecalem &*

Traduzir Tweet

23h31 . 22 de novembro de 2020 - Twitter Web App

1 Retweetar 4 Gosta

O T o

=

Fonte: Twitters®

A hashtag #naosecalem utiliza o verbo no imperativo negativo, na 22 pessoa do
plural, como forma de chamar a atencdo para um problema que atinge um numero
significativo de mulheres no Brasil e no mundo. Mulheres de varias partes do pais
aderiram a Campanha contando um pouco de sua historia de violéncia doméstica, a
fim de encorajar outras que passam por situacdes semelhantes a denunciarem tal fato.
A marcacao foi disseminada a partir de campanhas de combate a violéncia doméstica,
ao feminicidio e também estendeu-se para encabecar campanhas de combate a

outros tipos de agressoées e violéncias.

35 Disponivel em: https:/twitter.com/Karolmnds/status/1330700359954800644. Acesso em: 26 jun.
2021.



https://twitter.com/Karolmnds/status/1330700359954800644
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Figura 23 — Imperativo negativo na 22 pessoa do plural #naoviajem
@ DR GUTO
@drgutorj

A ltapemirim pediu recuperacao judicial? Ué bastava
guardar os onibus e férias coletivas por y0 dias, povo

T T T T T T

Traduzir Tweet

21056 - 20 de maio de 2020 - Twitter Web App

© 0 O &

Fonte: Twitter3®

Observa-se que a hashtag #naoviajem foi utilizada no periodo mais critico da
pandemia mundial do novo coronavirus. E formada pelo verbo no modo imperativo
negativo, na 22 pessoa do plural, dando a entender que a mensagem que se quer
transmitir € abrangente. Naquele periodo, o pais e 0 mundo pararam e um dos setores
gue sofreu com a quarentena e paralisacdo das atividades laborais foi o setor de
transporte coletivo. De acordo com a Camara dos Deputados®’, as frotas foram
reduzidas e o servico oferecido ficou pior do que o normal, o que pode ter levado
empresas a faléncia e aumentado a taxa de desemprego nesse meio.

O segundo subtipo € uma variedade de expressdes verbais com hashtags no
modo indicativo, que proponho subdividir, quanto a realizacdo do sujeito, em trés
subtipos, a saber: sujeito pronominal, como em (5); sujeito nominal, como em (6); e

sujeito desinencial, como em (7).

(5) #euapoiobolsonaro, #EuTenhoAMarcaDaPromessa, #EuAcreditoNoBrasil,
#0QueVocésFalariamParaADilmaAgora, #EuUsoMinhaVozPelaNatureza,
#EuUsoMinhaVozPelasPessoas, #EuUsoMinhaVozPelasFlorestas, #euassistobbb,

#LuanSantanaVocéMelnspiraAViver, #SophiaVocéTemFasAlémDasBPCs.

36 Disponivel em: https://twitter.com/drgutorj/status/1263272414345080833. Acesso em: 24 jun. 2021.
37 Disponivel em: https://www.camara.leg.br/noticias/753610-especialistas-criticam-reducao-da-frota-
de-transporte-publico-na-pandemia/. Acesso em 24 jun. 2021.



https://twitter.com/drgutorj/status/1263272414345080833
https://www.camara.leg.br/noticias/753610-especialistas-criticam-reducao-da-frota-de-transporte-publico-na-pandemia/
https://www.camara.leg.br/noticias/753610-especialistas-criticam-reducao-da-frota-de-transporte-publico-na-pandemia/
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(6) #bkpatrocinaassedio, #americanaspatrocinaassedio, #aquitemdiverséo,
#claropatrocinaassedio, #picpaypatrocinaassedio, #lucompletaos1000,
#GabiDaParabensPraSuaData, #HojeTemCorinthians, #MeuDestinoEteAmar,
#samsungpatrocinaobotafogo, #HojeTemFlamengo, #BolsonaroTemRazéao,
#Hojetemvitoria, #HojeTemCorinthiansFeminino, #AnoQueVemTemMais,
#LuaBlancoEPietrosLangcamClipe19h, #SofiaAbrahdoReinandoNoMundo,
#Faltam9DiasParaoDVDLS, #GeracdoCocaColaFinalmenteAcorda,
#EAMelhorBandaDoBrasilFORFUN, #DirectionersAmaramAEntrevistaCQC,
#RecordCuspiuNaCaraDoPovo, #ltaipavaPatrocinaAgressaoAndressa,
#JairNaoCaiNemAPau, #Dia22VaiSerGigante, #FilipeNossoSorrisoDependeDoSeu,
#ATagEGrandeMasFaltaDeHumildadeDaAnittaEMaior, #ogiganteacordou,
#NJIrMeuAmorPorVocéMultiplicaAsGotasDoOceano,
#lgorDoaUmingressoDalDProHiago, #MicaelMeuMaiorOrgulhoEVocé,
#RacismoECrime, #VidasNegrasimportam, #CorinthianoSegueCorinthiano,
#Racismonaoémimimi, #Opantanalpedesocorro, #BolsonaroOrgulhaOBrasil,
#opantanalchama, #OPI1Xénosso, #anaturezapedesocorro,
#BolsonaroMentenaONU, #Dovequervocé, #XuxaMeRepresenta, #OFocoéoacesso,

#CuidarComecaAgora, #AgirEUrgente.

(7) #sounu, #somostodosbolsonaro, #queremoslivedorouge, #somosmibr,
#somos57milhdes, #somos70porcento, #QueremosRESTARTNoJo,
#TeAmamosBatora, #QueremosRESTARTNoTVXuxa, #AprendiComTVD,
#VerdsQueUmfilhoTeuNaoFogeALuta, #QueremosMcDimenorDrNoSuperPop,
#PrefereOVideoGame, #JuntosSomosMaisFortes, #EstaremosAquiSempreADR,
#QueremosBandaCineNoEncontro, #QueremosCW 7NoEncontro, #Partiu,

#EstaFaltandoVerde, #ndoquernadacomnada, #ndoliganodiaseguinte.

Apresento alguns exemplos de estruturas no modo verbal indicativo abaixo, a
fim de apontar algumas propriedades gramaticais, bem como em que contexto essas
hashtags foram criadas. Comeco pelo sujeito pronominal, que geralmente nesse tipo
de marcacao aparece representado por um pronome da 12 pessoa do singular ou do

plural. Como pode ser comprovado nos exemplos:
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Figura 24 — Indicativo com sujeito expresso pronominal #EuAcreditoNoBrasil

dire(i)to no ponto - César Soares
@diretonoponto

Estivemos na marca de 63k no pior momento,
#EuAcreditoNoBrasil

Transbte Tweet

12:48 3

< Bovespa

GRAFICO HISTORICO

2.347,19 9383860 9735575

12h47
96.096,12pts

Fonte: Twitters®

As hashtags com sujeitos pronominais expressos geralmente identificam o
sujeito e indicam um posicionamento de ideias. Na hashtag #EuAcreditoNoBrasil nota-
se um claro posicionamento do autor da postagem através do pronome “Eu” e, para
reforcar tal fato, ele escreve um namero na postagem, comparando-0 ao numero
estampado na imagem do grafico da bolsa de valores, fato que mostra por que ele
acredita no Brasil. Da a entender que o Brasil esta crescendo e ganhando credibilidade
e, por isso, assim como ele, outras pessoas devem acreditar que o pais pode
melhorar. Percebe-se uma clara intencdo de que mais e mais pessoas participem

dessa acao coletiva.

38 Disponivel em: https://twitter.com/direitonoponto/status/1268933097929793536. Acesso em: 29 jun.
2021.



https://twitter.com/direitonoponto/status/1268933097929793536
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Figura 25 — Indicativo com sujeito expresso pronominal

#EuTenhoaMarcaDaPromessa

‘ Moises Pacini

@maoisespacini
Essa promessa é fara todos aqueles que tém uma
marca da PROMESSA. Amém!

#EuTenhoaMarcaDaPromessa ...
instagram.com/p/alsjbtRpsW/

Traduzir Tweet

8:49 AW . 4 de junho de 2013 . Instagram

Q T Q

=

Fonte: Twitters®

Ja na hashtag #EuTenhoaMarcaDaPromessa, o pronome “Eu” identifica o
sujeito sugerindo que ele € uma pessoa especial, escolhida e se orgulha disso. Faz
referéncia a religido e incentiva outros internautas a se manifestarem da mesma
forma.

Outro tipo de sujeito identificado entre os dados foi o0 sujeito nominal. Observou-
se que grande parte dessas expressdes obedecem a sequéncia estrutural padréo da
lingua portuguesa, mas ha também casos de sujeito posposto. Hashtags desse tipo
apontam o sujeito de quem se quer falar. Algumas vezes em tom de critica, outras

nao, como nos exemplos abaixo:

3% Disponivel em: https:/twitter.com/moisespacini/status/341884304076464128. Acesso em: 29 jun.
2021.



https://twitter.com/moisespacini/status/341884304076464128
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Figura 26 — Indicativo com sujeito expresso nominal #RecordCuspiuNaCaraDoPovo

& DaykAryk BetoSHAB X
@semprefryeBetoo
A eliminacao vai ser no Domingo em galera vamos com

forca e garra pra tirar a Putach
#RecordCuspiuNaCaraDoPovo

Translate Tweet

1:34 P - Sep 13, 2013 - Twitter Web Client

1 Retweet 1 Like

o T O

[

Fonte: Twitter*

Na hashtag #RecordCuspiuNaCaraDoPovo, utilizou-se o verbo no pretérito
perfeito do indicativo com sentido conotativo, para demonstrar uma opinido do autor
da postagem sobre o sujeito. Observa-se ainda que o enunciado que acompanha a
hashtag faz uma espécie de apelo para que os interlocutores se unam para a atitude

coletiva de eliminar uma participante especifica do Reality Show A Fazenda.

Figura 27 — Indicativo com sujeito expresso nominal #0GiganteAcordou

— = #TeamManuzi &
@ _assismanu
Respondendo a @wonderginw s

Primeiro a gnt tira Dilma depois a gnt tira o restol
#oGiganteAcordou

Traduzir Tweet

13h4% - 26 de junho de 2021 - Twitter para Android

1 Como

Q Tl Q

=

Fonte: Twitter*

Ja na hashtag #OGiganteAcordou, utiliza-se o verbo no pretérito perfeito do
modo indicativo para indicar a agao do sujeito “acordar”. Essa tag foi criada no periodo

das manifestacfes do més de junho de 2013 e faz referéncia a um trecho do Hino

40 Disponivel em: https://twitter.com/SempreAryeBetoo/status/378557280205025281. Acesso em: 29
jun. 2021.

41 Disponivel em: https:/twitter.com/_assismanu/status/1408829858898186246. Acesso em: 29 jun.
2021.



https://twitter.com/SempreAryeBetoo/status/378557280205025281
https://twitter.com/_assismanu/status/1408829858898186246
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Nacional Brasileiro. Nesse contexto, o “Gigante” € o povo brasileiro, que acordou para
protestar e lutar pelos seus direitos. Nota-se que a mensagem que acompanha a
hashtag expde ideias do autor sobre os passos para exercer o direito do povo de tirar
0s politicos que ndo estdo agindo de acordo com os interesses coletivos.

Figura 28 — Indicativo com sujeito expresso nominal posposto #aquitemflamenguista

Mazé Mourdo
: Emazemanaus

#aquitemflamenguista esta colunista conta a saga de
como faz para viver com um torcedor rubro-negro!
Confira! fb.me/7ekyz|8M7

Traduzir Tweet

9h23 . 26 de margo de 2015 - Facebook

© 0 Q

>

Fonte: Twitter*?

Dentre as hashtags com sujeito expresso foram encontradas algumas em que
0 Sujeito aparece posposto ao verbo. Na hashtag #AquiTemFlamenguista, por
exemplo, o sujeito € o lexema “Flamenguista”. A autora da marcacgao utiliza a palavra
“saga” para demonstrar que o fato de ter um flamenguista em casa nao é tao simples,
gue pode ser uma historia dividida em muitos capitulos.

Por fim, h& o sujeito desinencial, o qual é marcado pela desinéncia do verbo,

podendo variar em tempo e pessoa, como nos exemplos abaixo:

Figura 29 — Indicativo com sujeito desinencial #AprendiComTVD

Dandara @@ twitch tv/sereiadewakanda
@itsdobreva_

#AprendiComTVD Beije-me ou mate-me. N6s dois
sabemos que vocé sé é capaz de um.

1h30 . 21 de dezembro de 2013 + Cliente da Web do Twitter

) n QO

[~

Fonte: Twitter*®

42 Disponivel em: https://twitter.com/mazemanaus/status/581069060688973824. Acesso em: 26 jun.
2021.
43 Disponivel em: https:/twitter.com/itsdobreva_/status/414236442747871232. Acesso em: 29 jun.
2021.



https://twitter.com/mazemanaus/status/581069060688973824
https://twitter.com/itsdobreva_/status/414236442747871232
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A Hashtag #AprendiComTVD marca o sujeito de 12 pessoa do singular por meio
da desinéncia verbal, possibilitando que o ser de referéncia seja identificado. Essa
marcacao chegou aos Trending Topics do Twitter devido a série de TV Diarios de um
vampiro, que agradava muito ao publico. Para acompanhar a hashtag a postagem
vem seguida por uma frase citada na série, ato comum entre os internautas que

compartilharam a marcagao.

Figura 30 — Indicativo com sujeito desinencial #queremoslivedorouge

“ FC Aline Wirley
@fcalinewirley

#queremoslivedorouge vocés podem nos ajudar
@HugoGloss @POPline @papelpop @cartaoelo
@fomedemusicabr 7

Traduzir Toveet

15:27 + 22 de abril de 2020 . Twitter para iPhone

17 Retweets 10 Citar Tweets 112 Gosta

>

9) ) Q

Fonte: Twitter*

Rouge é um grupo brasileiro de musica pop, criado em 2002 através do show
de talentos brasileiro PopStars e com cinco integrantes femininas em sua formacéo.
Ficou famoso por suas composicdes e coreografias atrativas e dancantes. Em 2020,
devido a pandemia, os shows passaram a ser virtuais e as lives ficaram em alta.
Muitos artistas aderiram a essa modalidade de apresentacdo para manter a
proximidade com o publico. Algumas lives aconteceram por iniciativa dos artistas,
outras foram motivadas pela preferéncia do publico. Na hashtag
#queremoslivedorouge, o sujeito desinencial de 12 pessoa do plural mostra que o

tuiteiro quer se unir a outras pessoas para que o apelo chegue ao grupo musical e o

44 Disponivel em: https://twitter.com/fcalinewirley/status/1253027617332133888. Acesso em: 26 jun.
2021.



https://twitter.com/fcalinewirley/status/1253027617332133888
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desejo dos fas seja atendido. Para aumentar o alcance de seu apelo, ainda cita outras
pessoas influentes que podem ajudar a fazer esse desejo acontecer.

Por fim, ha as hashtags que estdo nas formas nominais do verbo, as quais
correspondem ao infinitivo, como em (8) e ao gerundio, como em (9). Deve-se detacar

gue nao identifiquei no corpus casos de hashtags na forma nominal do participio:
(8) #Sequir, #Viajar, #Descobrir, #MorarNoCarvavalSkol, #amanhecer, #trabalhar.

9) #Caminhando, #Avaliando, #SofiaAbrahdoReinandoNoMundo,
#PolloGravandoNoEsquenta, #TeesperandoLuanSantana.

Seguem abaixo alguns exemplos de estruturas modificadas pelas formas

nominais e o contexto de utilizagéo dessas marcagdes. Comeco pelo infinitivo:

Figura 31 — Infinitivo #MorarNoCarnaval Skol

@ Wesley Safaddio @

@WesleySafadao

Imagina ai vocé e mais 3 amigos com tudo pago em
um trio em Salvador e tbm assistindo meu show pela
primeira vez no Camarote Skol Purc Malte. UMA@Skol
val proporcionar isso para vc na promocédo Minha Casa
& de Carnaval. + informacdes: bit.ly/TrioSkol
#MorarNoCarnavalSkol

Tracluzir Tweet

18:20 - 13 de fevereiro de 2020 - Twitter para iPhone

3 Rebweets 4 Citar Tweets 174 Gosta

Q Tl Q

&3

Fonte: Twitter*

A hashtag #MorarNoCarnavalSkol apresenta um verbo no infinitivo em sua
formacdo estrutural. Depende do contexto da mensagem para adquirir sentido
completo. Construcdes desse tipo exigem um contexto para que o entendimento seja
pleno, uma vez que promovem algum produto. Essa marcacao faz parte de uma

campanha publicitaria da marca de bebidas Skol, promovida em fevereiro de 2020.

4 Disponivel em: https://twitter.com/WesleySafadao/status/1228066393066790912. Acesso em: 20
jun. 2021.



https://twitter.com/WesleySafadao/status/1228066393066790912
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Nela o participante deveria comentar o motivo pelo qual a Skol deveria leva-lo a morar

no Trio Elétrico e incluir a referida hahstag para concorrer ao prémio.

Figura 32 — Infinitivo #Descobrir

@, Soberana 44’2 @soberanaufg - Apr 28, 2019

< Pra curtir essa novidade aqui tem que chegar cedo, esteja pronto para
experimentar um welcome drink que ainda néo teve na UFG! N&o vamos
divulgar o que vai ser, mas garantimos que é novidade total. Sabem que é

do nosso feito inovar, né?! Venha #Descobrir e #ReDescobri

®

PARA AS
PRIMEIRAS PESSOAS

-

Fonte: Twitter*®

Ja a hashtag #Descobrir € formada por um lexema na forma nominal infinitiva.
Possui significado completo sozinha, mas no contexto faz parte da mensagem e esta
relacionada a um evento que oferece um “Welcome Drink”, que € uma novidade e
promete agradar a todos como nunca.

Por fim, trago a segunda forma nominal identificada, o gerundio. Abaixo

exponho exemplos desse tipo de marcacao:

46 Disponivel em: https://twitter.com/soberanaufg/status/1122645152068190209. Acesso em: 20 jun.
2021.



https://twitter.com/soberanaufg/status/1122645152068190209
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Figura 33 — Gerundio #Avaliando

Danielfs
@danielsupermaoon

Pensando seriamente em abrir um canal no youtube p /
usar como pessoas aprenderem tocar violdo, através d
uma brincadeira vi g as pessoas tém vontade de tocar
musicas bem simples e faceis. #Avaliando &

Traduzir Tweet

12:01 - 14 de setembro de 2020 - Twitter para iPhone
1 Como

@) 1 v &

Fonte: Twitter*”

A Hashtag #Avaliando esta na forma nominal do gerandio e foi colocada no final
da postagem. Supde-se que seja para fazer o fechamento das ideias que o autor

expde ao longo da publicacdo. Além disso, também aparece um emoji pensativo,
como se estivesse avaliando a situacao.

Figura 34 — Gerundio #Caminhando

Nill Junior @Nill _Junior - Jul 8, 2020
" Viva as belezas do nosso Sertéol

#caminhando

Fonte: Twitter*®

47 Disponivel em: https://twitter.com/danielsupermoon/status/1305582423493742598. Acesso em: 20
jun. 2021.

48 Disponivel em: https:/twitter.com/Nill_Junior/status/1281361056837906432. Acesso em: 20 jun.
2021.



https://twitter.com/danielsupermoon/status/1305582423493742598
https://twitter.com/Nill_Junior/status/1281361056837906432
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J& na hashtag #caminhando, o gerundio aparece no final da postagem como
uma acéo explicita, antecedida pela frase “Viva as belezas do nosso Sertédo” e a
imagem de uma arvore florida para completar. Infere-se que o autor quer demonstrar
gue encontra e aprecia as belezas locais quando estd caminhando, uma vez que

utiliza o lexema “Sertdo” com letra maiuscula.
Na préxima subsecdo, investigo as hashtags formadas por expressdes

nominais com modificadores e sem modificadores.

4.1.2 Expressdes nominais

Em nosso banco de dados, foram identificadas também hashtags formadas por
expressdes nominais, as quais classifico em: modificadas por adjunto adnominal,
como em (10), modificadas por complemento nominal, como em (11), e sem

modificadores, como em (12).

(10) #politicarenovada, #Bomdia, #Orgulhoberadeiro, #0rgulhoRibeirinho,
#brasileirospelomundo, #frasesescolares, #MulheresRicas, #FiukNossoOrgulho,
#chatboladaodaabrahao, #FelizDiaDoAmigoVirtual, #MesDosFasLuanSantanaDia26,
#DialnternacionaldaSindromedeDown, #AdrOMaisVirgem, #SangueBom,
#1PessoaGostosa, #FabioMelhorGoleiroDoBrasil, #HojeFLY SeusDetalhes,
#10pessoasDoTwitterQueMaisAma, #10CoisasQueMeDeixamComCiumes,
#MariaNovoClipeMichelTelo, #MelFronkowiakNossaMorenaPoema,
#AniversarioSophiaAbrahéo, #SophiaChat, #NovoClipeForFun, #TodoMundo,
#protestosrj, #TodosUnidosPorUmBrasilMelhor, #Chaysuedegato,
#RIPOneDirection, #OneDirectionNoCQC, #GenteGrande, #AnittaCantora,
#SemCarrosselSemSBT, #sextal3, #Boatarde, #AndressaExpulsa,
#AnittaNossoOrgulho, #xuxubeleza, #MaisMédicos, #11desetembro,
#TorresGémeas, #OutubroRosa, #felizhalloween, #TodosPorClaudia,
#ApaixonadoPelaEx, #feioarrumadinho, #maisbaratoquepaonachapa, #semlimites,
#outletmadalu, #itauracista, #petrixexpulso, #petrixespulso, #redebbbb,
#fraudemagalu, #liquidacéofantatica, #petrixassediador, #liquidacaofantastica,
#magalucaloteira, #bbdebate, #globolixo, #dial5brasilnasruas, #brahmaduplomalte,
#maiagolpista, #itauracista, #carnavalnl, #folhalixo, #globolixo, #grandedebate,
#viruschines, #bolsonarogenocida, #cnnbrasillixo, #ProvaDoAnjo,

#auxilioemergencial, #cnnlixo, #stfvergonhanacional, #bolsonaroreeleito,
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#jaircadavezmaisforte, #RadioCancelados, #gabinetedapeppa,
#ConversasQuelmportam, #FestaAFazenda, #ProvaDoFazendeiro,
#Wsnocamaroteredondo, , #BemVindosCubanos, #BemVindoAdnet,
#LojaDoElogioBonafant, #amordemae, #chuvanegra, #pantanaloficial,
#folclorebrasileiro, #povosindigenas, #incéndioflorestal, #fichalimpa,
#ProjetoNacional, #segundaonda, #ChargePolitica, #BoicoteEleitoral,
#pagamentosinstantaneos, #faunabrasileira, #nossoar, #PantanalEmAlta,
#BiscoitoLGBTQ, #lvyexpulsa, #CoronaDay, #escolasfechadasvidaspreservadas,
#florestaintocavel, #VandelariaNuncaMais, #ceanobbb20, #impeachmentbolsonaro,
#BeakingnoLollaBr, #giganagrowth, #JuventudeEmAcéao, #0OSegredoNaFloresta,
#Luanloveemcasa, #wseluannosaojoaodavila, #EXNaMTV, #MasterChefNaBand,
#AnimaisDoPantanal, #PantanalEmLuto, #BrasilEmChamas, #PantanalEmPerigo,
#Pantanal100Cinzas, #FogoNoPantanal, #dial5porbolsonaro, #dial5pelobrasil,
#Diadelnter, #DiadeGremio, #DiadeFlu, #PantanalEmChamas,
#QueimadasNoPantanal, #impeachmentdebolsonaro, #piormassagemdomundo,
#MestreDoSabor, #DiadaSaudade, #PessoasQueMeFazemBem,

#10PessoasQueMeFazemBem.

(11) #LancamentoDaGrifeSophiaAbrahao, #fechadocombolsonaro,
#fechadoscombolsonaro, #AquiNaBand, #fechadoscombolsonaroate2026,
#juntospelopantanal, #DefesaDaFloresta, #DiiTomeOrgulhoDaFamiliaPollo,
#semmedodeserfofo, #Retrospectivadoano, #AnuncioDVDLuanSantana,
#ModosDeUsarACidade.

(12) #saideraveraoskol, #jembrahmalive, #skankbrahmalive, #luanbrahmalive,
#piscininhaskol, #bbb20, #tbtwsredondo, #ad, #FsRadioBrasil, #TheVoiceKids,
#bolsonaro2022, #b38, #r7, #xboxbr, #bolsonaro, #LolapaloozaBr, #cnnbrasil,
#coronavirus, #covid19, #coronavirusbrasil, #ConexaoTuita, #BalancoGeralRJ,
#AltasHoras, #Fantastico, #luanhistoria, #Thelma, #RafaelPortugal, #Babu,
#MariliaMendonca, #bdmg, #bocaaboca, #Leila, #Biel, #mtvhitsbagunceiro,
#PL2630Nao, #Encontro, #JorgeJesus, #Marinho, #PSG, #S0OSPantanal, #Queiroz,
#Lakers, #Corinthians, #Trump, #Crivela, #Lipe, #FelipeAnderson, #Paco, #Copa,

#iCarly, #camarimrestartvalinhos, #diguinhoandremarques, #diguinhopretagil,
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#Namorados, #Mantega, #ENEM, #10Musicas, #Pacaembu, #BentoXVI, #Papa,
#JuliaGabriele, #RitaOra, #Pascoa, #BrunoAlves, #GalvdoBueno, #Paris,
#JulioCésar, #Moreno, #Brazil, #STF, #SophiaAbrahdo, #Campos, #CorpusChristi,
#RadioVinte, #Fiat, #Fla, #SérieB, #MichelTelo, #Abraco, #Zico, #meta, #Maracana,
#Confederacgdes, #VideoShow, #RiodeJaneiro, #FestaJunina, #AlanKardec, #Frota,
#EstadosUnidos, #HarryPotter, #Paramore, #JustinBieber, #LadyGaga, #KatyPerry,
#ClaudiaLeitte, #LuanSantana, #Globo, #ChaySuede, #Emicida, #sophiaabrahao,
#RBD, #DemiLovato, #ChrisBrown, #PapaFrancisco, #Jonathan, #Vagalumes, #lsa,
#NickiMinaj, #brunamaequezine, #Valdirene, #CaioCastro, #OneDirection,
#GustavoLima, #BrunoeMarrone, #PauloNunes, #Brasil, #MPN, #LarissaManoela,
#Bienal, #JustinTimberlake, #EduardoSterblitch, #lsabelleDrummond,
#MartinLutherKing, #Patriota, #Vitinho, #MileyCyrus, #Oruro, #Eminem, #RockinRio,
#PJB2013, #Correios, #Adriel, #GiovannaAntonelli, #TorresGémeas,
#MarinaRuyBarbosa, #Rebelde006, #Muricy, #BNDES, #PUC_SP, #AustinMahone,
#MariliaMendonca, #LiveMariliaMendonca, #pantanalbrasil, #EmergénciaPantanal,
#matogrosso, #queimadas, #natureza, #folclore, #Afazenda, #Oprofeta,
#Troféeulmprensa, #PretaDeFrenteComGabi, #AMarcaDeAtena,

#ParabénsPortoAlegre.

Dentre as expressdes nominais identificadas, ha as modificadas por adjunto

adnominal, como se pode observar nos exemplos abaixo:

Figura 35 — Expressfes nominais modificadas por adjunto adnominal

#Frasesescolares

Grazi ndo Massafera
@Grazi_nuness

#Frasesescolares "pode ser dupla de 37" "E pra copiar?"
"Que horas sdo?" "Alguem tem bala?" "qual pagina que
&7?" "Depois é aula de que?"

Traduzir Tweet

21h52 - 27 de fevereiro de 2013 - Cliente da Web do Twitter

22 Retweels 2 Gosta

O n Q ay
Fonte: Twitter*®

49 Disponivel em: https:/twitter.com/Grazi_nuness/status/306929829574504448 Acesso em 26 jun.
2021.
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A hashtag #Frasesescolares se caracteriza por conter um adjunto adnominal
de natureza adjetival, “escolares”, que especifica os tipos de frases. Pode-se observar
gue a hashtag esta no inicio da postagem e logo depois foram acrescentadas frases
utilizadas no meio escolar. Isso leva o interlocutor a lembrar de sua prépria fase

escolar e a disseminar a marcacdo em sua pagina com frases de seu conhecimento.

Figura 36 — Expressdes nominais modificadas por adjunto adnominal #amordemae

&) Eliana Michaelichen € @Eliana - 26 de junho
Minha alegria de viver @#amordemae #mariapassanafrente #maededois
#maedemenino #maedemenina #manuelamrseminstagram

Q 9 T 4 Q 219

=

Fonte: Twitter®

Ja a hashtag #amordemae também é modificada por adjunto adnominal, uma
vez que “de mae” tem valor adjetival e determina o substantivo “amor”. Esta
antecedida pela mensagem “Minha alegria de viver”’, um coragao para simbolizar o
amor e por outras marcagfes (#¥mariapassanafrente / #maededois / #maedemenino,
#maedemenina, #manuelamrseminstagram) referentes ao mesmo tema. Além disso,
ainda tem uma imagem para dar suporte a todo o enunciado demonstrando o amor e

a alegria da mae de estar com os filhos.

50 Disponivel em: https:/twitter.com/search?g=%23AmorDeM%C3%A3e&src=typed_query. Acesso
em: 15 jun. 2021.
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Outros subtipos de expressdes nominais caracterizam-se por apresentarem

complemento nominal, como nos proximos exemplos:

Figura 37 — Expressdes nominais com complemento nominal

#LancamentoDaGrifeSophiaAbrah&o

n « Abrahdo @
o @ S0TonsDeSophiia

Alguem ai, sabe onde vai ser o #
LancamentoDaGrifeSophiaAbrahao 7?7

Traduzir Taveet

9h20 - 26 de abril de 2013 + Cliente da Web do Twitter

® n O

>

Fonte: Twitter®!

A atriz e cantora Sophia Abrahdo e seus assessores criaram a hashtag
#LancamentoDaGrifeSophiaAbrahdo para divulgar o lancamento do novo
empreendimento da artista. Essa hashtag possui complemento nominal uma vez que

o termo “da grife Sophia Abrahdo” completa o sentido do substantivo “langamento”.

Figura 38 — Expressfes nominais com complemento nominal

#FechadosComBolsonaro

% Jugara Maria da Silveira
@ jucarasilveiral

Respondendo a @helenaapat

#FechadosComBolsonaro
Agora sim é o momento certo. Um povo unido jamais
sera vencido.

Traduzir Tweet

22h04 . 14 de agosto de 2021 - Twitter para Android
) 0 O &

Fonte: Twitter®?

51 Disponivel em: https:/twitter.com/50TonsDeSophiia/status/327759054632005633 Acesso em: 22
jun. 2021.

52 Disponivel em: https://twitter.com/jucarasilveiral/status/1426711328304074756. Acesso em: 15 ago.
2021.
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A hashtag #FechadosComBolsonaro apresenta complemento nominal, uma
vez que “fechados” é um adjetivo e pede um complemento “com Bolsonaro”. O tweet
comeca com a hashtag e faz mais duas afirmacées em seguida, para demonstrar o

posicionamento politico da autora da mensagem.

Também encontramos hashtags com expressdes nominais sem modificadores,
ou seja, formadas por apenas um lexema como substantivo (comum e proprio),
adjetivo, siglas e por sequéncias nominais na mesma hashtag, como nos exemplos

abaixo:

Figura 39 — Sem modificadores e constituindo-se como sigla #Enem

Estado de Minas € @em com - Jul 15
#Enem tem 4 milhdes de #inscritos, menor quantidade desde 2007

oIty 3wl rKg 1

Fonte: Twitter®3

A hashtag sem modificadores #Enem é uma sigla institucionalizada, que faz
referéncia ao Exame Nacional do Ensino Médio. Passou a ser utilizada dessa maneira
como uma forma de popularizar o evento e também devido a divulgacéo e frequéncia

anual da avaliacao do ensino médio para fins de ingresso a universidade.

53 Disponivel em: https://twitter.com/em_com/status/1415846143804780547. Acesso em: 15 jul. 2021.
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Figura 40 — Sem modificadores e constituindo-se como substantivo #Pantanal

Comissdo Pré-indio € @proindio - Aug 10

Incéndio que comecou no fim de semana no #Pantanal, na regido do
municipio de Poconé (MT}), ja queimou quase mil hectares, informou o IPAM,
As chamas se espalham rapidamente por causa do vento e do tempo seco,
atingindo vegetacédo nativa e pastos naturais.

7 de ago de 2021 18:34:3
-16°43'10"S -56°45'32"
3° Sgt Marconde

Queimada no Pantanal destrdi quase mil hectares em dois dias, diz inst...
Conforme o Corpo de Bombeiros, 15 militares e quatro brigadistas
atuam no combate ao fogo, com quatro viaturas e um caminh&o-pipa....
& gl.globo.com

Fonte: Twitter®

Entre os meses de janeiro e agosto de 2020, segundo dados do Inpe®®, Instituto
Nacional de Pesquisas Espaciais, o pantanal queimou proporcionalmente aos 6 anos
anteriores juntos. A hashtag #Pantanal adquiriu, nesse contexto, a funcéo de divulgar
a situacao e foi utilizada para mostrar e denunciar muitas situacdes oriundas desse
periodo de queimadas. Essa hashtag é formada por um Unico substantivo que resume
todo um bioma. Ademais, esta inserida na noticia e aparece em destaque para marcar

0 assunto da mensagem.

54 Disponivel em: https://twitter.com/proindio/status/1425195270002909186. Acesso em: 15 ago. 2021.
55 Disponivel em: http://www.jornaldocampus.usp.br/index.php/2020/09/por-gue-o-pantanal-esta-em-
chamas/. Acesso em: 22 dez. 2020.
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Figura 41 — Sem modificadores com sequéncias nominais na mesma hashtag
#SaideraVeraoSkol

-r" Skoooooo0000ol U #SkolNoLimite & @skol - Mar 10, 2020

) Ja tem muita gente participando, e o guarda-sol que guarda o sol ta
acabando. Entdo corre e comenta usando #SaideraVerdoSkol, por que vc
merece dar uma prolongada no veréo.

As 90 melhores respostas levam essa maravilha, Regulamento:
bitly/saideraveraosk... #BebaComModerag¢éo

PROMOCAO

Q 2 1 4 Q &5

Fonte: Twitter®®

A hashtag #SaideraVeraoSkol é formada pela sequéncia de trés substantivos,
a saber: Saidera, Verao e Skol. Portanto, ndo possui modificadores em sua estrutura.
Faz parte de uma promocéao criada pela marca de bebidas Skol, a fim de divulgar e
promover a marca atravées da divulgacdo do evento e da interacdo através da frase
“por que vc merece dar uma prolongada no verao”, para que se possa concorrer a um
dos prémios oferecidos, ou seja, 0 guarda-sol que “guarda” o sol e produz energia
solar, possibilitando que quem conseguir o referido produto fique mais um pouco na

praia e aproveite o verao.

56 Disponivel em: https://twitter.com/reilisses/status/1237757510917992448. Acesso em: 20 jun. 2021.
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Figura 42 — Sem modificadores com sequéncias nominais na mesma hashtag

Camis &
@caimulia

pode ter 20 vidas do Jorge e Mateus que vou assistir a
todas, ja pode marcar a préxima #JeMBrahmalive

Traguzir Tweet

#jembrahmalive

12h16 -+ 11 de junho de 2020 . Twitter para iPhone

2 Retweets 2 Gosta

>

Q n Q

Fonte: Twitter®”

A hashtag #JeMBrahmalLive ndo possui modificadores em sua estrutura. Foi
criada para divulgar a live da dupla sertaneja Jorge e Mateus, que teve patrocinio da
marca de bebidas Brahma. Esse tipo de evento se popularizou na internet devido a
proibicdo de aglomeragbes e eventos presenciais. A live foi realizada durante o
periodo de pandemia e agradou tanto que a hashtag chegou aos Trending Topics do
dia 11 de junho de 2020, véspera do Dia dos Namorados.

Além das expressdes verbais e nominais completas, também identifiquei no
banco de dados expressdes com periodos incompletos acompanhadas por verbo ou

nao, que serao analisadas na proxima subsecao.

4.1.3 Expressdes com periodos incompletos

Algumas hashtags sédo formadas por expressdes que dependem do contexto
para adquirir sentido completo, ou seja, sdo periodos incompletos. Podem,
obrigatoriamente, pedir um verbo, um substantivo ou até outro periodo como
complemento, como pode ser observado em (13). Nota-se que esse tipo de hashtag
instiga o interlocutor a completar o restante da sentenca. Ao fazé-lo, da um toque

pessoal e muitas vezes inesperado a sentenca.

(13) #SintoCiumesQuando, #MinhaVidaSeriaMelhorSe,
#NaMinhalnfanciaEuGostavaDe, #NuncaVouAceitarOFunkPorque,
#SeNaoExistisselnternet, #PrefiroToddynhoQue, #EuDormiriaCom,
#PraMinhaVidaSerPerfeitaFalta, #TenhoDomDe, #SuaMaeSabeQue,

57 Disponivel em: https://twitter.com/caimulia/status/1270917735032201216. Acesso em: 20 jun. 2021.
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#SeEuTeAmoEClaroQueEu, #NoFeriadoEuVou, #dial5euvou,
#TudoQuePrecisoEDe, #MeuDestinoETe, #NessaSextaFeiral3EuVou,
#ParaSerFelizEPreciso, #NoPrimeiroDiaDeAulaEu, #PiorQueFunkSo,
#MenosFunkEMais, #OqueFaltaNaMinhaVida, #TodoMundoEm.

Seguem abaixo alguns exemplos dessas hashtags que decidi classificar como

periodos incompletos:

Figura 43 — Expressdes com periodos incompletos #NaMinhalnfanciaEuGostavaDe

"’ Liara Leimann
@liara_leirnann

#NaMinhalnfanciaEuGostavaDe assistir Teletubbies (;

14h21 + 28 de fevereiro de 2013 + Cliente da Web do Twitter

1 Retweetar

© g <

=

Fonte: Twitter®®

A hashtag #NaMinhalnfanciaEuGostavaDe é formada por uma expressao onde
€ possivel que se identifique o sujeito “Eu”. Ha ainda a presenca de verbo no pretérito
imperfeito do modo indicativo. No entanto, s6 adquire sentido completo quando recebe
o termo do restante da postagem, podendo ser um verbo, um substantivo ou até outra
sentenca. Percebe-se que a suspensédo da expresséao funciona como uma espécie de
sinal de pontuacéo (reticéncias) que pode ser completada por uma variedade de

termos diferentes.

58 Disponivel em: https:/twitter.com/liara_leimann/status/307178841854586881. Acesso em: 20 jun.
2021.
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Figura 44 — Expressdes com periodos incompletos #NoPrimeiroDiaDeAulaEu

lari
@devonnegenerous

#NoPrimeiroDiaDeAulaFu reparo em todos os novatos
e comeco a tirar a precipitadas sobre eles

Traduzir Tavest

20h07 31 de janeiro de 2013 + Cliente da YWeb do Twitter

4 Retweets
9, n v, 0

Fonte: Twitter>®

A hashtag #NoPrimeiroDiaDeAulaEu é formada por uma expressao em que é
possivel que se identifique o sujeito “Eu” que referencia a pessoa que |é a postagem,
a qual por forca da mensagem a ser transmitida devera completar a expressdo com
outros elementos para que a postagem adquira sentido completo. Nesse caso
especifico, o elemento capaz de completar o periodo € aquele que necessariamente
se constitui como predicado verbal.

Na proxima subsecao, apresento minha proposta de andlise linguistica das

hashtags que fazem parte do corpus da pesquisa.

4.2. Analise das Hashtags

Nesta subsecéo, farei uma analise dos principais pontos observados no corpus.
Inicialmente vale destacar alguns pontos: a hashtag pode ser integrada ou néo a
mensagem do tweet e adquirir funcdes variadas. Do ponto de vista formal, ela pode
ficar em qualquer posicao (inicio, meio ou fim). A interacdo na mensagem também se
da de formas variadas, desde a integracdo sintatica completa, como é o0 caso das
hashtags com expressfées com periodos incompletos, como por exemplo
#TodoMundoEm, até a independéncia completa, como € o caso das hashtags
formadas por expressdes com nudcleos verbais e nominais, como por exemplo
#EuAcreditoNoBrasil, que podem ser utilizadas na mensagem sem necessariamente
exigir nenhum tipo de complementacdo. Comeco entdo com algumas consideracoes

a respeito da frequéncia dos dados.

59 Disponivel em: https:/twitter.com/devonnegenerous/status/297103927126667264. Acesso em: 20
jun. 2021.
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4.2.1 Frequéncia dos dados

Entre os dados pesquisados, as hashtags que tiveram maior frequéncia de uso
em 2013 e 2020 foram as expressdes nominais sem modificadores, ou seja, formadas
por substantivos, adjetivos, siglas e sequéncias nominais na mesma hashtag;
totalizando 154 ocorréncias das 501 analisadas. Esse tipo de hashtag é utilizado com
frequéncia para fazer referéncia a eventos, fatos envolvendo pessoas famosas ou
anbnimas que ganham destaque pelo desencadeamento de alguma situacéo que
chama a atencéo, para elogiar, criticar ou simplesmente fazer referéncia a alguém ou
a algum lugar.

Dentre as ocorréncias com sequéncias nominais na mesma hashtag, foram
encontrados casos como #diguinhoandremarques, que junta dois substantivos
préprios, e #piscininhaskol, que junta um substantivo comum no diminutivo e um
substantivo proprio. Notou-se que essas construcdes fazem referéncia a pessoas
famosas, eventos ou promogdes.

Em seguida, tém-se as hashtags formadas por expressdées nominais
modificadas por adjunto adnominal, totalizando 138 ocorréncias. Dentre os dados,
verificou-se que alguns casos sugerem o apagamento do verbo de ligacado, como por
exemplo em #petrixexpulso. Fica subentendido o verbo de ligagdo “foi” entre os
lexemas “petrix” e “expulso”; isso também pode ser constatado em #globolixo, pois
subentende-se o verbo de ligagdo “é” entre os lexemas “globo” e “lixo”®. De modo
geral, percebe-se que os verbos de ligacdo tendem a ser preteridos nas hashtags em
lingua portuguesa, o que sugere que elementos gramaticais dessa natureza ndo as
integram. As hashtags cuja expressdo nominal exibe um complemento nominal
possuem uma frequéncia bem menor que as anteriores. Entre os dados colhidos,
foram encontradas 12 ocorréncias, como por exemplo #fechadocombolsonaro, onde
o adjetivo “fechado” obrigatoriamente pede o complemento nominal “com bolsonaro”.

Outra ocorréncia frequente encontrada € de hashtags formadas por expressdes
verbais no modo imperativo, tanto afirmativo quanto negativo. As maiores ocorréncias
foram na 22 pessoa do singular do modo imperativo afirmativo, totalizando 61

ocorréncias. Depois foram as de 22 pessoa do singular do modo imperativo negativo,

80 Ha também outros tipos de composicdo no processo de formacdo de hashtags que envolvem
processos morfoldgicos e ndo necessariamente sintaticos, como por exemplo #globosta. Ocorréncias
desse tipo, no entanto, ndo foram analisadas nesta disserta¢do. Agrade¢o a um dos membros da banca
por ter levantado essa questao.
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com 11 ocorréncias apenas em 2020, uma vez que nao houve ocorréncias desse tipo
em 2013. As expressdes na 22 pessoa do plural do imperativo afirmativo totalizaram
9 ocorréncias. Na 22 pessoa do plural do imperativo negativo, ndo houve ocorréncias
em 2013 e, em 2020, houve apenas 8 ocorréncias. Observou-se que as expressoes
no imperativo afirmativo, na 22 pessoa do singular, sdo as mais utilizadas, porque
dialogam diretamente com o interlocutor e estabelecem uma relagdo de proximidade
com ele. Sao frequentemente utilizadas para engajamento de causas tematicas com
motivacdes em fatos historicos ou relacionados a minorias, problemas ambientais,
entre outros, como, por exemplo, em #VemPraRua, que comega com o verbo “vir”.
Esse verbo funciona como uma convocac¢ao. Muito mais que um chamado, faz um
apelo genérico sem demarcar quem esta sendo chamado; o “pra” estabelece marcas
de oralidade e sugere uma aproximagao maior com todo o0 povo, ao passo que o
substantivo “rua” completa o sentido da mensagem, uma vez que define o local. Esse
termo pode ser visto como um lugar que pertence a todos, de dominio publico e que
deve ser ocupado por todas as pessoas.

Identificaram-se também hashtags formadas por expressées no modo
indicativo com sujeito pronominal, nominal e desinencial. O sujeito pronominal
normalmente declara algo sobre si, como, por exemplo, em #euassistobbb. Nesse
caso, 0 sujeito aparece declarando que realiza uma acao. Esse tipo de marcacao teve
pouca frequéncia de uso entre nossos dados, perfazendo um total de 10 ocorréncias.
O sujeito nominal possui uma quantidade mais expressiva de ocorréncias, 46 no total,
como em #americanaspatrocinaassedio, em que o sujeito nominal “americanas” é
apontado por outros como autor de uma acédo. Hashtags com esse tipo de formacao
costumam indicar sobre quem se fala, seja para elogiar ou criticar. Entre as
ocorréncias também identifiquei sujeito expresso nominal com sujeito posposto, como
em #HojeTemFlamengo, em que o sujeito posposto "Flamengo” ganha destaque na
marcacdo. Outro tipo de sujeito identificado é o desinencial, com um total de 21
ocorréncias, entre elas tém-se casos no singular e no plural, como, por exemplo, na
hashtag #Somos70porCento, em que a desinéncia verbal indica um sujeito de primeira
pessoa do plural, incluindo o autor da postagem na afirmacéo.

Hashtags nas formas nominais do verbo, tanto infinitivo quanto gerundio,
também estdo presentes em nossos dados, embora com poucas ocorréncias. Foram
identificadas 6 no infinitivo, como, por exemplo, em #Descobrir; e 5 no gerandio, como,

por exemplo, em #Avaliando.
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Dentre as hashtags analisadas foram identificados casos de formagdes com a
presenca de vocativos. A meu ver, essas construgcdes colaboram de maneira
significativa para chamar a atencdo de alguém ou fazer um elogio direto. Estédo
presentes nos modos imperativo, como em #GritaSemTerMedoBrasil, e indicativo,
como em #FilipeNossoSorrisoDependeDoSeu.

Por fim, hd as hashtags com expressdes com periodos incompletos. Foram
identificadas 22 ocorréncias, sendo 20 em 2013 e somente 2 casos em 2020. Como
2013 foi 0 ano de maior utilizacdo da internet, supfe-se que essa seja uma estratégia
para incentivar o uso e disseminacao da hashtag. Esse tipo de formacdo depende
obrigatoriamente do contexto da mensagem para adquirir sentido completo, como por
exemplo em #SuaMaeSabeQue. Nota-se que a expressao do jeito que foi escrita abre
a possibilidade de complementacdo por uma sentenca, um verbo, um substantivo ou
outras possibilidades que forem exigidas pelo contexto de uso.

Foram observadas algumas diferencas entre as formacgdes de 2013 e de 2020,

gue passo a discutir na proxima subsecao.

4.2.2 Diferencas entre 2013 e 2020

Ao analisar os dados, observou-se que 2013 foi um ano marcado por
manifestacdes, pela visita do Papa Francisco ao Brasil, pela chegada dos médicos
cubanos e, como consequéncia disso, ficou marcado também como o0 ano em que as
hashtags passaram a ser utilizadas por mais internautas e em outras redes sociais
além do Twitter. No inicio do ano, as hashtags eram mais voltadas a diversdo ou
admiracdo por algum artista. Nesse periodo as hahstags com formacfes sem
modificadores e as com expressdes incompletas foram bastante utilizadas, talvez por
causa da limitacdo de caracteres do Twitter naquele periodo (140 caracteres) ou
simplesmente para instigar o usuario a utilizar hashtags em suas postagens e
popularizar essa marcacao. A partir do meio do ano, o cenario mudou um pouco e as
hashtags no modo imperativo ganharam forca, tom de protesto e destaque entre os
internautas. No referido ano, houve variacdo significativa de hashtags e ndo foram
identificadas marcacdes no imperativo negativo entre os dados do referido ano.

O ano de 2020, por sua vez, comegou como qualquer outro, mas pouco tempo
depois o0 mundo se viu em meio a pandemia da Covid-19 e as pessoas foram
obrigadas a se isolar e manter o afastamento fisico e social. Toda essa situacéo

mudou a rotina de todos. Em muitos casos, houve a implantacao do trabalho domiciliar
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(home office) e houve um aumento consideravel na utlizacdo da internet e das
ferramentas digitais. Segundo o site G1°%, os brasileiros se concentraram mais na
parte de entretenimentos, tais como: realities shows, redes sociais, sites de filmes e
séries, entre outras opcdes. Também houve aumento de acessos a sites de noticias
para que se acompanhasse a evolug¢do da situagdo. No inicio do ano, as hahstags
eram mais voltadas a situa¢des corriqueiras. A partir do final de fevereiro e inicio de
margo, hashtags como #FiqueEmCasa, #Quarentena, #Covid1l9, dentre outras,
passaram a fazer parte do cenario virtual, sendo utilizadas com frequéncia cada vez
maior em todas as redes sociais. De acordo com o site Osdysci®?, apesar do grande
namero de utilizagbes das hashtags, elas nao foram tdo variadas. Muitas propagaram
mensagens semelhantes ou relacionadas. Os temas variaram a cada més, de acordo
com 0s eventos que tiveram destaque: em janeiro, a promoc¢ao do Magazine Luiza,
um episédio de racismo no banco Ital e o Reality Show Big Brother Brasil tomaram
conta das redes sociais; em fevereiro, as hashtags comegaram a ganhar um tom
politico com movimentos pro e contra o presidente Bolsonaro, continuando nesse
ritmo em marco, que ainda destacou a chegada do novo coronavirus ao Brasil; abril
seguiu em tom politico com mudancas no governo, movimentos pré e contra o
presidente e a live do cantor Luan Santana, que ganhou destaque entre os internautas;
maio foi marcado pela piora do Covid-19 e as hashtags com tom politico a favor e
contra o presidente se mantiveram no topo dos assuntos do momento; junho manteve
as hashtags politicas e Luan Santana se manteve no topo com suas lives; o site
Politize®® afirmou que o més de julho foi marcado pelo adiamento das eleicdes
municipais, pela greve dos entregadores de aplicativos, acbes de prevencdo e
combate ao Covid-19, dendncias politicas, entre outros fatos; o més de agosto
continuou em tom politico, acdes de combate ao Covid-19 e incéndios no Pantanal®;
setembro foi marcado por convencdes partidarias e definicbes de candidatos, pela
posse do presidente do STF, lancamento da nota de 200 reais, queda no PIB, entre

outros fatos; outubro® foi o més de aumento dos casos de Covid-19 no Brasil, do

61 Disponivel em: https://g1.globo.com/retrospectiva/2020/retrospectiva-na-globo/noticia/2020/12/31
[/linha-do-tempo-2020-reveja-o0s-principais-acontecimentos-do-ano.ghtml. Acesso em: 15 jun. 2021.

52 Disponivel em: https://www.odysci.com/pt/blog/2020-em-hashtags-6meses. Acesso em: 20 jun.
2021.

63 Disponivel em: https://www.politize.com.br/retrospectiva-politize-julho-de-2020. Acesso em: 15 jun.
2021.

64 Disponivel em: https://www.politize.com.br/retrospectiva-agosto-de-2020. Acesso em: 15 jun. 2021.
% Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2020-12/retrospectiva2020-outubro.
Acesso em: 15 jun. 2021.
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incéndio no Parque Nacional da Chapada dos Veadeiros, da alteracdo do Cdédigo de
Transito, politica, entre outros fatos; em novembro®, o sistema de pagamentos Pix
entrou em funcionamento, ocorreram as eleicbées municipais, o STF foi algo de ataque
de hackers, continuaram aumentando os casos de Covid-19 no Brasil, entre outros
assuntos; o més de dezembro®’, por fim, ficou marcado pela noticia da possibilidade
de reinfec¢do pelo novo coronavirus, comegou a vacinagdo contra Covid-19 no
mundo, o Brasil anunciou plano nacional de vacinacdo contra Covid-19, a festa de
Reveillon foi cancelada devido a pandemia, entre outros fatos. As hashtags politicas
ficaram em alta o ano todo intercalando com hashtags relacionadas aos assuntos em

alta a cada més.

4.2.3 Funcgdes identificadas

As hashtags despertaram a curiosidade de muitos estudiosos da lingua e
viraram objeto de estudo pouco tempo depois de seu surgimento, devido
possivelmente a variedade de fungbes que adquirem em cada contexto, entre outros
aspectos curiosos. Ao observar as hashtags analisadas, nota-se que, na maioria das
vezes, ela assume mais de uma funcdo na mensagem.

As hashtags #Frasesescolares, #Noprimeirodiadeaulaeu,
#NaMinhalnfanciaEuGostavaDe e #Tuiteumfilmecomchurros, por exemplo, possuem
fins ladicos. Fazem uma espécie de brincadeira para que se use a criatividade e se
crie complementos para o tweet. Também séo formas de se conectar a outros usuarios
e coordenar mensagens. Um dos autores que cita as funcdes das hashtags € Scott
(2015), que preconiza que as hashtags tém como principais funcdes conectar,
coordenar e promover contetdos. A hashtag #AprendicomTVD também possui fins
ludicos, coordena e conecta outros usuarios, uma vez que instiga o interlocutor a
postar a marcacdo e uma mensagem do que aprendeu com a série Diarios de um
Vampiro.

Hashtags como #FiguemEmCasa, #NaoMaltrateOsAnimais,
#NaoEspalheOdio, #N&oSeCalem, Na&oviajem, #RecordCuspiuNaCaraDoPovo,

#0OGiganteAcordou e #FacaVocéADiferenca tém como fun¢des principais criar formas

6 Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2020-12/retrospectiva-novembro.
Acesso em: 15 jun. 2021.
57 Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2020-12/retrospectiva-2020-dezembro.
Acesso em: 15 jun. 2021.
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de ativismo e filiar tweets. Fazem uma espécie de convocagdo ao interlocutor.
Conforme Zappavigna (2011), a hashtag tem uma dupla funcao: facilitar a pesquisa e
tornar possivel a filiacdo de tweets. Este autor defende que as hashtags criam uma
oportunidade de unir assuntos comuns e, dessa forma, unir comunidades humanas
reais ou virtuais.

As  hashtags #FalemMalMasFalesDeMim,  #QueremosLiveDoRouge,
#MorarNoCarnavalSkol, #LangamentoDaGrifeSophiaAbrah&o, #saideraverdoskol e
#iembrahmalive tém como funcbes principais promover marcas, eventos e também
funcionam como palavra-chave. Para Jackiewiez e Vidak (2014), as hashtags sao
normalmente descritas como meios para indicar o assunto da mensagem. No entanto,
esses autores afirmam que “E a semantica da palavra precedida pelo simbolo # e a
natureza da relagdo que mantém com o tweet e seu contexto de emissao que permite
a compreensédo da funcdo da hashtag.”® (JACKIEWIEZ; VIDAK, 2014, p. 2036).
Esses autores afirmam que a hashtag funciona como um meio de classificacao,
organizacao e exploracao de mensagem do Twitter.

Também foram identificadas hashtags com funcbes de guiar, descrever e
resumir o conteudo da mensagem, como em #Descobrir, #Avaliando, #Caminhando e
#AquiTemFlamenguista.

Outras funcdes identificadas foram expressar emocdes e resumir o conteudo
da mensagem, como em #amordemae, #oprofeta e #EuTenhoAMarcaDaPromessa.
Segundo Jackiewiez e Vidak (2014, p. 2042)%°, as hashtags “podem ser: tematicas,
localizadoras, creditativas, mediativas, modais, metalinguisticas, ilocutorias...
dependendo da intencdo que se tem e do contexto extralinguistico, estas funcoes
serao mais ou menos faceis de reconhecer e interpretar”.

Burgess et al. (2015, p. 3-4), em seu estudo sobre hashtag na politica, apontam
que “hashtags coordenam conversas, fornecem o contexto e permitem que as

pessoas participem da discusséo e solicitem informacdo’?”.

68 “C’est la sémantique du mot précédé par le symbole diése (#) et la nature de la relation qu'’il entretient
avec le contenu du tweet et son contexte d’émission qui permettent de comprendre sa fonction”.
(JACKIEWIEZ; VIDAK, 2014, p. 2036)

89 “D’un point de vue sémantique, les fonctions des mots-diése peuvent étre nombreuses : thématique,
cadrative, médiative, modale, méta-linguistique, illocutoire... Selon la maniére dont le tweet est rédigé
(présence ou absence de structure syntaxique) et selon I'importance du contexte extralinguistique, ces
fonctions seront plus ou moins faciles a reconnaitre et a interpréter” (JACKIEWIEZ; VIDAK, 2014, p.
2042).

0 hashtags coordinate conversations, provide context and enable people to participate in discussion
and request information. (BURGESS et al., 2015, p. 3-4)
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Enfim, ao concluir essa subsecdo, pode-se afirmar que certamente ha a
possibilidade de que novas fun¢gdes possam ser atribuidas as hashtags de acordo com
0s elementos linguisticos e imagéticos de seu contexto se uso, 0 que se sustenta nas
hashtags analisadas nessa dissertacdo de mestrado e no trabalho de Jackiewiez e
Vidak (2014).

4.3. Resumo da secao

Nesta secdo foi proposta uma classificacdo taxondmica das hashtags de
acordo com os dados coletados durante a pesquisa, a fim de analisar a estrutura e as
relacdes linguisticas das hashtags e sua variada composic¢ao. Para isso, optou-se por
uma tipologia com base nas expressodes verbais, expressdes nominais e expressoes
com periodos incompletos.

A proposta esta embasada principalmente em Jackiewiez e Vidak (2014). A
tipologia foi organizada em: (i) expressfes verbais, que se subdividem em modo
imperativo (afirmativo e negativo), modo indicativo (com sujeito expresso pronominal,
nominal e com sujeito desinencial) e formas nominais do verbo (infinitivo e gerundio);
(ii) expressdes nominais, que se subdividem em determinadas por adjunto adnominal,
completadas por complemento nominal e sem modificadores; e, por fim, (iii)
expressbes com periodos incompletos, ou seja, aquelas com formacdes que sO
adquirem sentido completo no contexto de utilizacdo dentro da postagem. Algumas
vezes pedem complemento de verbo, outras de substantivo ou até de outros periodos
inteiros. As hashtags de cada tipo foram organizadas em listas, de tal modo que se
optou por trazer dois exemplos de cada tipo, a fim de que sejam observadas as
caracteristicas de cada uma.

Por fim, foi apresentada uma andalise com as observacbes, funcdes e
contribuicbes das hashtags. Concluimos, portanto, com este resumo da secéo

especificando a sequéncia da tipologia estabelecida para a organizacao dos dados.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta dissertacdo teve por objeto de pesquisa as hashtags em lingua
portuguesa, a fim de investigar como se estabelecem as relagdes linguisticas e
textuais através desse suporte midiatico. A investigacdo teve, como obijetivo,
investigar e analisar os processos de formacéo das hashtags em portugués, a fim de
propor uma classificacdo a partir de uma analise sintatica. Para isso, buscou-se
conceituar, descrever e classificar as hashtags, a partir de sua utilizacao, além de
analisar e explicar as estruturas linguisticas das hashtags. Para atingir os objetivos,
utilizou-se a bibliografia disponivel sobre a tematica e formulou-se a seguinte hipétese
de trabalho: a hashtag, por ser um elemento que integra a linguagem humana e com
ela compartilha propriedades, deve apresentar um sistema organizado e um conjunto
de convencbes adotadas por um grupo social, passivel de ser investigado
linguisticamente.

Para iniciar a investigacao, partiu-se das seguintes perguntas de pesquisa:
Quais sdo as estruturas gramaticias das hashtag? Quais sdo 0S processos
gramaticais de formacédo das hashtags? Como é sua organizacdo sintatica e quais
estruturas sintaticas as integram? As hashtags podem integrar estruturas sintaticas
maiores? A metodologia utilizada para coleta de dados foi de carater qualitativo,
bibliografico, descritivo e interpretativo. Pesquisou-se aproximadamente 500 hashtags
utilizadas na rede social Twitter, no periodo de maior utilizacdo em massa das
hashtags, 2013, e no ano de maior utilizacdo da internet, 2020.

As investigacdes apontaram para o fato de que a hashtag pode ser considerada
um produto de um processo linguistico, um mecanismo que pode gerar uma variedade
ilimitada de formas ao agrupar palavras e caracteres e, assim, gerar novos ‘itens
linguisticos”, que sao palavras e sentengas, embora ainda ndo possuam uma
classificacao tradicional propria definida. As hashtags podem assumir uma variedade
de formas, o que € de se esperar em linguas naturais, e, ademais, tendem a sofrer
significativa interferéncia da comunicacao oral.

Nesse estudo, procurou-se classificar as hashtags de acordo com elementos
formais da lingua portuguesa, para que fosse possivel fazer uma analise de suas
particularidades. Foram identificados termos linguisticos reconhecidos para esses
agrupamentos sequenciados, tais como hashtags com expressfes incompletas, como

no seguinte exemplo, #NoFeriadoEuVou. Observou-se que as hashtags possuem um
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mecanismo de producao definido, ou seja, sao produzidas de acordo com um contexto
especifico. Tem ainda carater extremamente alto de liberdade e criatividade, com
algumas restricdes estabelecidas pelas plataformas onde séo utilizadas. Ha, também,
uma crescente tendéncia de utilizagcdo das hashtags fora do contexto virtual, onde
essas marcacoes linguisticas parecem ter se tornado uma préatica muito produtiva para
disseminar contetidos e produtos.

Os resultados desse estudo sugerem que as hashtags foram além dos seus
usos iniciais. Aléem de servir como metadados, uma vez que possuem multiplas
funcbes e sdo utilizadas de varias maneiras e para varios propésitos. O mecanismo
hashtag gera “produtos linguisticos”, tornando a linguagem mais rica em frases
atrativas, expressdes idiomaticas e até formulas. De fato, mensagens com hashtags
parecem ser mais eficazes quando se quer comentar algo (por exemplo,
#politicarenovada), cumprimentar (por exemplo, #Bomdia), informar (por exemplo,
#brasileirospelomundo), avisar (por exemplo, #ovirusaindaestaaqui), ordenar (por
exemplo, #Usemascara), reclamar (por exemplo, #Paremdesairsemmascara),
expressar solidariedade (por exemplo, #todospelaamazonia), entre outras coisas.
Representam um novo meio de funcionamento da linguagem e enfatizam a frase ou
palavra precedida pelo simbolo cerquilha.

Conclui-se nesse estudo que as hashtags estédo enriquecendo cada vez mais a
lingua, dando-lhes uma nova roupagem, atribuindo-lhes novas funcdes, utilizactes e
significados. N&do sdo s6 marcadores de topicos e facilitadores de construcdo de
comunidades, mas desempenham um papel significativo ha construcéo e renovacao
da linguagem. No geral, observou-se que as razGes para as pessoas criarem e
utilizarem a hashtag parecem ser de natureza social e pragméatica, provavelmente
para participar de movimentos sociais, fazer criticas ou elogios, expressar sentimentos
e também seguir a “moda” relacionada as midias sociais. Acredita-se que as hashtags
podem ser classificadas baseando-se em critérios linguisticos para fins de
organizacado dos dados, porém 0s aspectos contextuais sao relevantes e devem ser
considerados, pois a criacdo dessas marcacdes sao flexiveis, variadas e dependem

do contexto para fazer sentido.
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APENDICE A — Lista de hashtags analisadas nesta Dissertacéo de Mestrado

MES 2013 2020
Janeiro #LojaDoElogioBonafont #outletmagalu
#QueremosRESTARTNoJo #itauracista

#NoPrimeiroDiaDeAulaEu

#petrixexpulso

#PraSempreNossoEncantoPF

#RacismoéCrime

#BemVindoAdnet #Racismo

#PSG #vidasnegrasimportam
#FelipeAnderson #negros

#Paco #BrasilRacista

#Copa #bbb20

#iCarly #reinventeessapromo
#TeAmamosBatora #bkpatrocinaassedio

#CiteFCsDalDQueSaoDivos

#americanaspatrocinaassedio

#CitelGordo

#claropatrocinaassedio

#SintoCiamesQuando

#picpaypatrocinaassedio

#RockNaVeiaGuitarraNaMao

#petrixespulso

#CiteUmFilmeComSuvaco #redebbb
#CampusParty #lucompletaos1000
#DiadaSaudade #fraudemagalu
#AnahiAbsurdalLyricVideo #vidalongaasroupas

#TuiteUmFilmeComChurros

#liquidacaofantastica

#QueremosRESTARTNoTVXuxa

#sounu

#EuQueriaQue

#samsungpatrocinaobotafogo

#QueremosBandaCineNoEncontro

#aquitemdiversao

#SophiaVocéTemFasAlémDasBPCs

#petrixassediador

#MicaelMeuMaiorOrgulhoEVocé

#liquidacaofantastica

#QueremosCW7NoEncontro #tbtwsredondo
#ChineladaNaCaraDeQuem #nubank
#camarimrestartvalinhos #magalucaloteira
#FilipeNossoSorrisoDependeDoSeu | #ad
#OucaligacaoNxZero #tomanocumagalu
#TuiteSMentiras #FsRadioBrasil
#QuandoEuEraCrianca #bbbdebate
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http://twitter.com/#!/search/%23chaysuedegato%20
http://twitter.com/#!/search/%23Jonathan%20
http://twitter.com/#!/search/%23Vagalumes%20
http://twitter.com/#!/search/%22Isa%22
http://twitter.com/#!/search/%22Nicki%20Minaj%22
http://twitter.com/#!/search/%23TwitterDevolvaNossosFFsEContasSuspensas%20
http://twitter.com/#!/search/%23MCDuduzinhoNoProgramaDaTarde
http://twitter.com/#!/search/%23MCDuduzinhoNoProgramaDaTarde
http://twitter.com/#!/search/%23brunamarquezine
http://twitter.com/#!/search/%23Valdirene
http://twitter.com/#!/search/%23CaioCastro
http://twitter.com/#!/search/%23partiu
http://twitter.com/#!/search/%23OneDirection
http://twitter.com/#!/search/%22Bruno%22e%22Marrone
http://twitter.com/#!/search/%22Joga%22Bonito
http://twitter.com/#!/search/%22Paulo%22Nunes
http://twitter.com/#!/search/%22Brasil
http://twitter.com/#!/search/%23MPN
http://twitter.com/#!/search/%23bemvindoscubanos
http://twitter.com/#!/search/%23LarissaManoela
http://twitter.com/#!/search/%22Bienal
http://twitter.com/#!/search/%23VoteMcFlyBand
http://twitter.com/#!/search/%22Justin%22Timberlake
http://twitter.com/#!/search/%23EduardoSterblitch
http://twitter.com/#!/search/%23IsabelleDrummond
http://twitter.com/#!/search/%22Martin%22Luther%22King
http://twitter.com/#!/search/%22Patriota
http://twitter.com/#!/search/%22Vitinho
http://twitter.com/#!/search/%22Miley%22Cyrus
http://twitter.com/#!/search/%23RIPOneDirection
http://twitter.com/#!/search/%23OneDirectionNoCQC
http://twitter.com/#!/search/%22Gente%22Grande
http://twitter.com/#!/search/%23EuDormiriaCom
http://twitter.com/#!/search/%22Oruro
http://twitter.com/#!/search/%23%C3%89AMelhorBandaDoBrasilFORFUN
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#AnittaCantora

#DirectionersAmaramAEntrevistaC

QC

#Eminem

#SemCarrosselSemSBT

#RecordCuspiuNaCaraDoPovo

#NessaSextaFeiral3EuVou

#DemilLovato

#Sextal3

#RockinRio

#PJB2013

#OneDirection

#Boatarde

#ltaipavaPatrocinaAgressaoAndress
a

#Correios

#Adriel

#AndressaExpulsa

Setembro

#FicaCarrossel

#PazNasEleicbes

#AnittaNossoOrgulho

#Hojetemvitoria

#xuxubeleza #OFocoéoAcesso
#MaisMédicos #BARRADAO
#11desetembro #Pegaledo

#PessoasQueMeFazemBem

#AjudaPantanal

#ATagEGrandeMasFaltaDeHumilda

deDaAnittaEMaior #PantanalEmAlta
#GiovannaAntonelli #CuidarComecaAgora
#TorresGémeas #JuntosEPossivel

#comentaai #ConectadoNoPlaneta
#MarinaRuyBarbosa #0OntemHojePraSempreVerde
#Rebelde006 #EuUsoMinhaVozPelasFlorest

as
#Muricy #EuUsoMinhaVozPelasPesso

as

#EstaremosAquiSempreAdR

#EuUsoMinhaVozPelaNaturez
a

#10PessoasQueMeFazBem

#NOSSOAr

#EuTenhoAMarcaDaPromessa

#rios

#QueremosMcDimenorDrNoSuperP
op

#faunabrasileira

#agua

#AgirEUrgente

#Trabalhar

#EstaFaltandoVerde

#JuventudeEmAcao

#BolsonaroOrgulhaOBrasil

#EmergénciaPantanal

#DiaDeGrémio



http://twitter.com/#!/search/%23EuDormiriaCom
http://twitter.com/#!/search/%23DirectionersAmaramAEntrevistaCQC
http://twitter.com/#!/search/%23DirectionersAmaramAEntrevistaCQC
http://twitter.com/#!/search/%22Eminem
http://twitter.com/#!/search/%23RecordCuspiuNaCaraDoPovoBrasileiro
http://twitter.com/#!/search/%23NessaSextaFeira13EuVou
http://twitter.com/#!/search/%23DemiLovato
http://twitter.com/#!/search/%23Sexta13
http://twitter.com/#!/search/%22Rock%22in%22Rio
http://twitter.com/#!/search/%23PJB2013
http://twitter.com/#!/search/%23OneDirection
http://twitter.com/#!/search/%23Boatarde
http://twitter.com/#!/search/%23ItaipavaPatrocinaAgressaoAndressaExpulsa
http://twitter.com/#!/search/%23ItaipavaPatrocinaAgressaoAndressaExpulsa
http://twitter.com/#!/search/%22Correios
http://twitter.com/#!/search/%22Adriel
http://twitter.com/#!/search/%23AndressaExpulsa
http://twitter.com/#!/search/%23FicaCarrossel
http://twitter.com/#!/search/%23AnittaNossoOrgulho
http://twitter.com/#!/search/%23xuxubeleza
http://twitter.com/#!/search/%22Mais%22M%C3%A9dicos
http://twitter.com/#!/search/%2311desetembro
http://twitter.com/#!/search/%23PessoasQueMeFazemBem
http://twitter.com/#!/search/%23ATag%C3%89GrandeMasAFaltaDeHumildadeDaAnitta%C3%89Maior
http://twitter.com/#!/search/%23ATag%C3%89GrandeMasAFaltaDeHumildadeDaAnitta%C3%89Maior
http://twitter.com/#!/search/%23GiovannaAntonelli
http://twitter.com/#!/search/%22Torres%22G%C3%AAmeas
http://twitter.com/#!/search/%23comentaai%22PromotedL
http://twitter.com/#!/search/%23MarinaRuyBarbosa
http://twitter.com/#!/search/%23Rebelde006
http://twitter.com/#!/search/%22Muricy
http://twitter.com/#!/search/%22EstaremosAquiSempreAdR
http://twitter.com/#!/search/%2310PessoasQueMeFazBem
http://twitter.com/#!/search/%23QueremosMcDimenorDrNoSuperPop
http://twitter.com/#!/search/%23QueremosMcDimenorDrNoSuperPop
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#JuntosPeloPantanal

#opantanalpedesocorro
#opantanalchama
#SOSAmapéa
#Eleic6es2020
#Luiza
#Diadelnter
Outubro #modosdeusaracidade #NaoVotemNaEsquerda
#OutubroRosa #NaoVotemNoPT
#CancerdeMama #FestaAfazenda
#BNDES #Biel
#PUC_SP #Corinthians
#LeideAcesso #ProvaDoFazendeiro
#Felizhalloween #EspalheAmor
#CuidemDasSuasVidas #SejaAmor
#Naomejulgue
#UsemMascara
#VacinemSeusFilhos
Novembro | #TodosPorClaudia #DiadeGremio
#JustinBieber #Pix
#XuxaNaVeiaJustinBieberNaCadeia | #eventos
#XuxaMeRepresenta #OPIXénosso
#luansantana #Pagamentosinstantaneos
#AustinMahone #Credibilidade
#TVDNoCQC #Fazumpix
#XuxaVoltaAFazerFilmesECalaABo
ca #Competitividade
#ForaRoseanaSarney #HojeTemCorinthiansFeminino
#Trump
#JuntosPeloPantanal
#Crivela
#Biel
#Pandemia2020
Dezembro | #RespeitaAsMulheres #NaoAcrediteEmFakeNews
#ApaixonadoPelaEx #Retrospectivadoano
#ndoquernadacomnada #Lipe
#perfeitoparaminhairma #DiegoAlves
#bebesemcair #AnoQueVemTemMais
#feioarrumadinho #NaoPareDeSonhar
#lindotesdobonitoegostosao #NaoGritem
#curteoromerobritto #Brasil
#prefereovideogame #BrunoCovas
#semmedodeserfofo #JoaoDoria
#tocavuvuzela #salario
#piormassagemdomundo #Dia22VaiSerGigante



https://twitter.com/hashtag/Happyhalloween?src=hashtag_click
http://twitter.com/#!/search/%23TodosPorClaudia
http://twitter.com/#!/search/%22Justin%22Bieber
http://twitter.com/#!/search/%23XuxaNaVeiaJustinBieberNaCadeia
http://twitter.com/#!/search/%23XuxaMeRepresenta
http://twitter.com/#!/search/%23luansantana
http://twitter.com/#!/search/%22Austin%22Mahone
http://twitter.com/#!/search/%23TVDNoCQC
http://twitter.com/#!/search/%23XuxaVoltaAFazerFilmesPornoECalaABoca
http://twitter.com/#!/search/%23XuxaVoltaAFazerFilmesPornoECalaABoca
http://twitter.com/#!/search/%23ForaRoseanaSarney
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#maisbaratoquepaonachapa

#BoicoteEleitoral

#semlimites

#Chargepolitica

#lavaroupa

#segundaonda

#deletahistorico

#covidl9

#n&oliganodiaseguinte

#projetonacional

#11FilmesMarcantes

#tbt

#Oreporsantamaria

#fichalimpa

#PantanalEmChamas

#Pantanal100Cinzas

#AjudaOPantanal

#IncéndioNoPantanal

#DefendaOPantanal

#IncéndioFlorestal

#UseASuaVoz

#AnimaisDoPantanal

#ANaturezaPedeSocorro

#PantanalEmLuto

#BolsonaroMenteNaONU

#FogoNoPantanal

#FumacaDoPantanal

#DefesaDaFloresta

#PantanalEmPerigo

#QueimadasNoPantanal

#DigaNaoAsQueimadas

#matogrosso

#Povosindigenas

#queimadas

#natureza

#Preservacdoambiental

#folclore

#folclorebrasileiro

#Brasilemchamas

#pantanaloficial

#pantanalbrasil

#chuvanegra

#outletmagalu

#itauracista

#petrixexpulso

#RacismoéCrime

#Racismo

#vidasnegrasimportam

#negros

#BrasilRacista

#bbb20

#reinventeessapromo

#bkpatrocinaassedio

#americanaspatrocinaassedio



http://twitter.com/#!/search/%2311FilmesMarcantes%20
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